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10. QUELQUES EXEMPLES RÉELS D'ENTREPRISES NUMÉRIQUES DANS LE
SECTEUR AGROALIMENTAIRE

• Exemples de commerce électronique transfrontalier via le site web : vente directe

• Exemples de ventes via des plateformes B2B.

• Exemples de vente par le biais de plateformes B2C.

• Exemples de projets de regroupement

ü Exemples sur le marché mondial

ü Exemples sur les marchés régionaux
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LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE TRANSFRONTALIER VIA LE WEB : 
VENTES DIRECTES

LES QUESTIONS CLÉS DE LA STRATÉGIE NUMÉRIQUE :

• Avantage concurrentiel du produit ou service (prix, qualité, design, produit/service
unique, service après-vente, expérience de l'utilisateur, etc....

• Les grands de l'Internet... sont-ils amis ou ennemis ?

• Situation de l'entreprise dans la chaîne de valeur (fabricant, grossiste/distributeur,
détaillant).

• Quel est votre modèle de vente hors ligne, national et international ? Magasins en
propre, agents, distributeurs, franchises, etc... Il est très important de connaître vos
processus hors ligne pour y intégrer la stratégie numérique.

• Les places de marché s'intègrent-elles dans ma stratégie numérique ?
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LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE TRANSFRONTALIER VIA LE WEB : 
VENTES DIRECTES

LES QUESTIONS CLÉS DE LA STRATÉGIE NUMÉRIQUE :

• Expérience de l'entreprise en matière de canaux numériques : existe-t-il des RH
spécialisées dans ce domaine ? Si oui, statut dans l'organigramme de l'entreprise.

• Qui est le client de l'entreprise ? Client B2B / B2C / les deux ?

• Quel est le niveau d'investissement qu'ils veulent/peuvent entreprendre dans leur
processus de numérisation ?

• Quelle est la taille de votre catalogue de produits/services ?

• Quel serait le montant de votre commande moyenne ?

• Tout travail stratégique dans le domaine du numérique passe par la
définition/compilation d'une série de MOTS CLÉS qui identifient les produits/services.
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LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE TRANSFRONTALIER VIA LE WEB : 
VENTES DIRECTES

ü Fabricant de chaussures de luxe, avec un chiffre d'affaires de 23 millions d'euros,
dont 90 % à l'exportation.

ü Prix de vente moyen : 400 euros

ü Avantage concurrentiel : Des conceptions uniques
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LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE TRANSFRONTALIER VIA LE WEB 
: VENTES DIRECTES

ü 1 magasin physique en Espagne, le principal chiffre d'affaires provient des grands
magasins et des boutiques en ligne (Net-A-Porter, Yoox, etc.)

ü Objectif : entrer dans l'image et la réputation de la marque. L'expérience utilisateur liée
au luxe était un must dans tous les processus (délais de livraison, emballage, look and feel
du site web... au détriment de la conversion !)

ü L'analyse a été un outil essentiel pour développer le marché américain. 40 % du trafic
provenait des États-Unis, nous avons donc développé une version de la boutique en ligne
axée sur ce marché.

ü Systèmes d'information : Navision (Microsoft), en charge de la gestion des stocks. Une
intégration en temps réel entre la plateforme de commerce électronique en ligne et hors
ligne (Magento) était donc nécessaire.

ü 2 entrepôts physiques : un au siège, le second dans un magasin physique

ü Les propriétaires étaient initialement concernés, mais le directeur des ventes a dirigé
l'ensemble du processus... un facteur clé de réussite.
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LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE TRANSFRONTALIER VIA LE WEB 
: VENTES DIRECTES
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LE COMMERCE ÉLECTRONIQUE TRANSFRONTALIER VIA LE WEB 
: VENTES DIRECTES
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EXEMPLE DE VENTE AMAZON : FABRICANT DE BIJOUX

COMMENT COMMENCER : ÉTAPE PAR ÉTAPE :

• Analyse de la concurrence
• Création et configuration du compte
• Chargement du produit
• Créer le premier listing : Amazon.fr
• Créer un envoi à Seller Central
• Préparation et étiquetage des stocks
• Expédition vers l'entrepôt espagnol via UPS
• Contrôle de l'entrepôt de 311 unités
• Processus de synchronisation avec les portails internationaux.
• Publicité sur Amazon
• Suivi des ventes
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EXEMPLE DE VENTE AMAZON : FABRICANT DE BIJOUX

Comment commencer : étape par étape :

Amazon FBA pour les débutants 2022 (tutoriel étape 
par étape)

https://www.youtube.com/watch?v=zu2DRNNw0PA 
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EXEMPLE DE VENTE AMAZON : FABRICANT DE BIJOUX

ESPAGNE ROYAUME-UNI ITALIE ALLEMAGNE FRANCE

Teresa Barrio 
Joyerías.
Luymar.
Chateaux Thierrie.
Toscane Argent.
Argent et acier.
Morsun.
Jewelrypalace.

QUKE.
Heather 
Needham 
Silver.
Amberta.
Rainso.
Red Crimson.
GULICX.

Findout.
TOAOB.
F.ZENI.
KnSam.
Bijoutiers.
Bien-aimé.
GULICX.
Gilind.

Sirila.
MASOP.
MYA Art.
Elli.
Wistic.
Pasionista.
Candyfancy.
Rosée.

Fashmond.
LUNDI SOIR.
Jessibox.
Angelady.
BlingGem.
Amberta.
Jewelrypalace.
YL.
Tresor.

ANALYSER LA CONCURRENCE
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EXEMPLE DE VENTE AMAZON : FABRICANT DE BIJOUX

MOTS CLÉS BOUCLES D'OREILLES 
EN ARGENT 
STERLING

BRACELET EN ARGENT 
STERLING

BAGUES EN ARGENT 
STERLING

ROYAUME-
UNI

9,57 livres 23,26 livres 11,53 livres

ESPAGNE 41,33 euros 44,55 euros 20,17 euros

ITALIE 11,07 euros 21,74 euros 15,54 euros

ALLEMAGNE 16,40 euros 32,67 euros 22,95 euros

FRANCE 15,69 euros 20,70 euros 20,57 euros

L'ANALYSE DES PRIX DE LA CONCURRENCE
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LE TÉLÉCHARGEMENT ET LA CATÉGORISATION DES PRODUITS
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

LE TÉLÉCHARGEMENT ET LA CATÉGORISATION DES PRODUITS (II)

Nous créons les produits avec des variantes, c'est-à-dire, la plupart des produits du fabricant
le même pendentif, bracelet, bague, etc. peuvent être fabriqués dans des matériaux
différents, et même de tailles différentes. Grâce à ces variantes, l'acheteur n'aura pas à
aller chercher un autre article différent pour obtenir une taille ou une couleur différente.
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https://www.youtube.com/watch?v=QHTv6iZHhzU 

FBA vs FBM - Fulfilled by Amazon VS Fulfilled by Merchant (LEQUEL DEVRIEZ-VOUS FAIRE ?!)

AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global

PREMIÈRE EXPÉDITION À L'ENTREPÔT AMAZON

https://www.youtube.com/watch?v=QHTv6iZHhzU


www.thevalley.es

UTILISATION DES SERVICES DE PUBLICITÉ AM AMAZON

• Dans le cas de cette entreprise, cet investissement initial était de 980 €.

• Cette première campagne publicitaire aurait pour but d'accroître la visibilité des 
produits.

• De cette façon, vous pouvez générer des ventes, des critiques et, en fin de compte, 
tout le processus de référencement sera plus rapide.

• Ceci, ainsi que l'utilisation de la logistique Amazon, garantira d'être un produit Prime et 
améliorera le positionnement au sein d'Amazon.
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UTILISATION DES SERVICES PUBLICITAIRES D'AMAZON

Amazon PPC Tutorial 2022 - Pas à pas, la publicité sur Amazon Walkthrough pour les débutants.

https://www.youtube.com/watch?v=-Bg2dBl1g7s 
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BONNE PERFORMANCE MAIS LE PRINCIPAL RIVAL EST AMAZON

Malgré tous les efforts déployés pour maximiser les ventes, nous constatons parfois que 
notre concurrent direct est Amazon lui-même, qui vend le même produit sous sa propre 
marque ou sous une marque tierce.
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LES BIJOUX DE MARQUE PRIVÉE D'AMAZON
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS CONCRET : MÉTHODES DE PAIEMENT EN LIGNE

Sans 3D-Secure, en raison du faible pourcentage de fraude en ligne
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS CONCRET : STRATÉGIE LOGISTIQUE
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : VENTILATION DES COÛTS

Coût initial

Consultancy

Photos/vidéos

Plate-forme (Magento) Maintenance

Développement 
initial

Conformité juridique

Marketing en ligne

Service à la clientèle

Logistique

Ressources humaines

Total
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ENTREPRISE DE FAUTEUILS DE MASSAGE

• Entreprise de niche avec développement d'une marque propre

• "Pure player" : 100% de ventes en ligne

• Une orientation internationale dès le départ

• Petite équipe et très axée sur le service à la clientèle (multilingue).

• Entrepôt propre, en raison des particularités du produit.
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ÉTUDE DE MARCHÉ

Pays VisitesMagasin
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ÉTUDE DE MARCHÉ
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

Cas réel : Étude de marché
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ÉTUDE DE MARCHÉ

* Par exemple, le fauteuil de relaxation fait l'objet de plus de 
recherches que le fauteuil de massage.... nous cherchons à 
combiner une plus grande demande avec moins de concurrents.

... La même chose avec les autres pays

Masseurs
Fauteuil relax
Plates-formes vibrantes

ESPAGNE

Massagegerät
fußmassagegerät
Vibrationsplatte

ALLEMAGNE
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ÉTUDE DE MARCHÉ

SEO ONPAGE :

Concentrez-vous sur l'amélioration de la structure du web, en vous 
référant aux titres, descriptions, urls, etc...

SEO OFFPAGE : Stratégie de création de liens, c'est-à-dire la 
génération de liens externes par le biais de blogs, de réseaux 
sociaux, etc.
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ENTREPRISE DE FAUTEUILS DE MASSAGE

Une traduction correcte est la clé pour atteindre le public cible
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS RÉEL : ENTREPRISE DE FAUTEUILS DE MASSAGE
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS CONCRET : LE MARCHÉ
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EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C

CAS CONCRET : LE MARCHÉ
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07

CAS RÉEL : ENTREPRISE DE FAUTEUILS DE MASSAGE

85% de toutes les ventes sur Amazon

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE B2C
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Fabricant de revêtements de sol en céramique

• Très peu numérisé

• Modèle de vente B2B avec distributeurs et agents 
commerciaux

• Gros volumes de facturation

• propre entrepôt

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B

2

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• DEMANDES RÉCENTES D'APPELS D'OFFRES

Sous le mot clé "fabricant de céramique", nous avons trouvé 77 RFQ au cours des 7 derniers jours.

• Afrique : 7
• Asie : 23 - Points forts : Turquie
• Europe : 12 - Se démarquer : Allemagne et Royaume-Uni.
• Amérique du Sud : 9
• Amérique du Nord : 22 - Faits marquants : USA 13
• Océanie : 2

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

07

CAS RÉEL : ANALYSE DE LA CONCURRENCE

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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CAS CONCRET : CAMPAGNES DE MARKETING

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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07

CAS RÉEL : BASE DE DONNÉES OBJECTIVE ...

• 1er mois : une vente de 5 500 euros

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• stratégie publicitaire

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Contrôle des résultats

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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07

Cas concret : Fabricant de chaussées

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Stratégie publicitaire

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Stratégie publicitaire

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

07

CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Contrôle des résultats
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Contrôle des résultats
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE CHAUSSÉES

• Pertinence du canal numérique : Marché B2B

EXEMPLES D'E-COMMERCE B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

• Principal fabricant de parfums en Espagne

• Très peu numérisé

• Modèle de vente B2B avec distributeurs et agents commerciaux

• Gros volumes de facturation

• Propre entrepôt

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

• Pertinence du canal numérique : décision stratégique Marketplace B2C

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

• Étude stratégique initiale

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

• Enregistrement en tant que vendeur
• Enregistrement dans le registre des marques

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

• Sélection correcte des catégories
• Chargement du produit
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

Optimisation de la fiche produit :

Titre : le titre du produit doit refléter de manière simple ce que nous vendons. Il est
conseillé d'inclure dans le titre de notre produit des mots-clés ayant un indice de recherche
élevé. Pour trouver ces mots-clés, nous utilisons l'outil "Brain" de HELIUM10, un outil payant,
avec lequel nous pouvons obtenir les mots-clés avec lesquels les produits de nos concurrents
sont positionnés et qui ont l'indice de recherche le plus élevé.

Description : nous devons établir une description complète, qui explique notre produit en
détail. Il est conseillé d'introduire également un mot-clé dans la description, comme dans le
titre.

Bullet Point : ce sont les points forts de notre produit. Amazon nous permet de mettre en
avant cinq points, dont nous devons tirer parti pour transmettre les informations les plus
pertinentes et les plus attractives sur nos produits. Utilité, fonctionnement, valeurs,
avantages, etc. L'introduction d'émoticônes est recommandée.

Images : c'est l'un des points les plus importants d'Amazon et du commerce électronique en
général, lorsqu'il s'agit de vente en ligne, les images des produits sont le seul contact visuel
que les utilisateurs auront du produit. Les images doivent être de bonne qualité, avec des
approches différentes et, très important, que certaines d'entre elles montrent le produit
utilisé ou en fonctionnement.

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
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Stratégie logistique : Amazon
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Création de magasin
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Création de magasin
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Création de contenu A+
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Campagnes de PPC
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

Au 3ème mois : 6 200 € Facturation uniquement en Espagne.
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PARFUMS

• Pertinence du canal numérique : décision stratégique Marketplace B2B
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07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Fabricant de produits alimentaires : produits laitiers et saucisses

• Modèle de vente B2C avec des magasins physiques et son propre e-commerce
en Espagne

• Modèle de vente B2B avec distributeurs et agents commerciaux

• Gros volumes de facturation

• propre entrepôt
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Décision stratégique Place de marché B2C : Objectif de l'image de marque
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Enregistrement en tant que VENDEUR-vendeur
• Enregistrement dans le registre des marques
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Création de magasin 
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Stratégie logistique : Amazon

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Décision stratégique Marché B2C États-Unis

• Sélection d'un catalogue spécifique

• Stratégie PVP
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

Création de magasins aux États-Unis
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Stratégie logistique : Logistique propre
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• Pertinence du canal numérique : décision stratégique Marketplace B2B
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CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Sélection du catalogue
• Tarification B2B
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• Bons de commande Amazon B2B :

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Pertinence du canal numérique : décision stratégique Marketplace B2B

EXEMPLES DE COMMERCE ÉLECTRONIQUE COMBINÉ B2C ET B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

07

CAS RÉEL : FABRICANT DE PRODUITS ALIMENTAIRES

• Clients potentiels : en un an, 145 prospects de qualité intéressés par vos produits.
• 4 Ventes B2B
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• Décision stratégique d'ouvrir son propre compte sur ALIBABA.COM
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DÉFINITION DU PROJET D'AGRÉGATION

Un projet d'agrégateur sur les places de marché électroniques est
un modèle de commercialisation dans les canaux numériques qui
rassemble des produits de différentes entreprises dans une
gestion commerciale commune.
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POURQUOI UN PROJET D'AGRÉGATEUR SUR LES PLACES DE MARCHÉ

L'essor des places de 
marché

Comment le coronavirus 
nous a-t-il changé ?

Projet d'agrégateur sur les places 
de marché comme test initial de 
l'internationalisation numérique
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POURQUOI UN PROJET D'AGRÉGATEUR SUR LES PLACES DE MARCHÉ

Fenêtre globale pour l'exposition de produits dans le monde entier

Première étape de l'internationalisation numérique pour de nombreuses entreprises

Réduction drastique des coûts pour les entreprises concernées

Gestion professionnelle des principales places de marché dans le monde

Obtenir des données pertinentes sur les clients potentiels, sur les principaux concurrents
dans le monde et, en définitive, sur la compétitivité des entreprises participantes dans le
monde entier.
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PROJETS B2B

Global (Alibaba.com)

National - Marché 
chinois (1688.com)

Local (Amazon 
Business)

PROJETS B2C

Multi-pays

• Horizontal (Amazon, Aliexpress)
• Vertical (Etsy, Amazon Handmade)

National (CDiscount, Otto, Bol, Taobao, JD.com)
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TYPOLOGIE DES PROJETS D'AGRÉGATION(II)

PROJETS B2B

L'objectif n'est pas 
la vente, mais la 

capture de 
prospects.

Moins de besoins 
logistiques, car il 

s'agit de 
négociations de 

commandes de plus 
grand volume

Réduction des coûts 
de gestion

PROJETS B2C

Arrivée au consommateur final = 
économie de marge

Coûts de gestion plus élevés :
• Logistique
• Support client
• Fiscal / administratif
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TÂCHES D'APPROBATION

SÉLECTION DU TYPE 
DE PROJET

B2B ou B2C

SÉLECTION DU 
MARCHÉ

Europe

USA

Chine

Global

RH et capacité 
d'investissement

Expérience en 
matière 

d'exportation

Sélection des 
produits

Exigences en matière 
de facturation et de 

taxes

Exigences en matière 
de logistique et de 

service à la clientèle

QUESTIONS CLÉS

Quel serait le 
budget disponible ?

% Co-paiement des 
entreprises

Quel est le budget 
marketing 

supplémentaire ?
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ASTURIAS (ASTUREX) MADRID (CÁMARA DE MADRID)
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La Chambre officielle de commerce, d'industrie et de
services de Madrid est une société de droit public qui
représente, promeut et protège les intérêts généraux de
toutes les entreprises d'industrie et de services de
Madrid.

La Chambre dispose d'un vaste réseau de contacts dans
le monde entier et promeut celui des entreprises basées
à Madrid.

La Chambre, en collaboration avec le gouvernement de
Madrid et la mairie de Madrid, a lancé le projet Madrid
Industrial Solutions pour montrer sur Alibaba.com la
meilleure qualité de produits et de solutions
industrielles à Madrid. Ce projet est articulé par le
guichet unique de la région de Madrid (VUI).

Voici les étapes suivies par l'équipe de consultants
d'AMVOS DIGITAL pour lancer le projet sur Alibaba.com.
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ENTITÉS ORGANISATRICES

2

ENTITÉS ORGANISATRICES ENTREPRISES PARTICIPANTES

AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

RÉSUMÉ DE LA GESTION

PÉRIODE DE GESTION : DU 01.10.2020 AU 23.10.2020

• Achèvement du chargement des produits (sociétés manquantes)

• Lancement du Minisite, produits visibles et 100% opérationnels sur 
la plateforme

• Optimisation des mots-clés, sur la base de l'index de recherche, 
enregistrés dans la base de données Alibaba.

• Création de contenu intelligent

• Gestion quotidienne des demandes de renseignements et des 
demandes de prix (RFQ)

• Validation des leads et transfert aux entreprises correspondantes

• Planification de la stratégie de marketing

• Mise en œuvre de campagnes KWA et optimisation avec des mots à 
forte conversion.
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CRÉATION ET LANCEMENT DU MINISITE

Domaine du mini-site de Madrid Industrial Solutions sur Alibaba.com : 
https://madridindustrial.trustpass.alibaba.com/
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DONNÉES OBTENUES (I)

Résultats organiques,
Pour l'optimisation du produit et sans aucun type d'action marketing.
Période : 10/01/2020 - 10/31/2020 (premier mois du projet)
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DONNÉES OBTENUES INVESTISSEMENT DANS LA PUBLICITÉ

Résultats de la première semaine des campagnes de marketing.
Mise en service en novembre, deuxième mois du projet.

Semaine 1
Campagne intelligente - Intelligence artificielle Alibaba.com
Période : 01/11/2020 - 07/11/2020

Semaine 2 et 3
Smart Campaign- Intelligence artificielle Alibaba.com + Campagne automatique 
avec multiplicateur d'enchères auprès des acheteurs potentiels sur la plateforme.
Période : 11/08/2020 - 11/21/2020

40
2

91
4 66613 306 6 14

On peut souligner l'importance des 
campagnes KWA sur la plateforme, 
puisqu'en 3 semaines on a obtenu 3 

fois plus de requêtes que celles 
obtenues au cours du premier mois 
du projet, avec un positionnement 

uniquement organique.

20 
Demandes 
directes 

en 3 
semaines

AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Document : MOOC Agrosmart Global



www.thevalley.es

DONNÉES OBTENUES INVESTISSEMENT DANS LA PUBLICITÉ

Pays/Région Impressions Clics CTR Coût Coût moyen par 
clic

Inde 10103 42 0.42% $69.78 $1.66

Pakistan 10266 31 0.30% $51.86 $1.67

Autres parties 
de l'Asie 6911 23 0.33% $48.85 $2.12

Bangladesh 5263 19 0.36% $41.31 $2.17

États-Unis 
d'Amérique 5405 17 0.31% $21.16 $1.24

Philippines 5262 14 0.27% $17.99 $1.28

Royaume-Uni 2099 14 0.67% $22.17 $1.58

Espagne 790 14 1.77% $29.65 $2.12

Autres parties 
de l'Europe 3100 12 0.39% $15.09 $1.26

Sri Lanka 3037 10 0.33% $21.83 $2.18

Égypte 4178 10 0.24% $19.88 $1.99

Turquie 3517 8 0.23% $9.46 $1.18

Canada 1606 8 0.50% $12.21 $1.53

Autres parties 
de l'Afrique

1408 8 0.57% $14.18 $1.77

Arabie Saoudite 1964 8 0.41% $15.24 $1.91

Irak 1386 7 0.51% $5.84 $0.83

Allemagne 878 7 0.80% $8.28 $1.18

Chypre 327 6 1.83% $4.19 $0.70

Autres parties 
de l'Amérique 
centrale et du 
Sud

2804 6 0.21% $8.06 $1.34

Brésil 3278 6 0.18% $8.24 $1.37

Grèce 835 5 0.60% $8.75 $1.75

Kenya 1400 5 0.36% $9.24 $1.85

Malaisie 2898 5 0.17% $3.68 $0.74

Afrique du Sud 2201 5 0.23% $11.08 $2.22

Pays présentant le plus grand intérêt (clics), grâce aux campagnes KWA
Période : 01/11/2020 - 21/11/2020 
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ÉVOLUTION DU TRAFIC DES COMPTES

Période : 02/10/2020 - 16/07/2021
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LES PRINCIPALES FIGURES DU PROJET

Période : 02/10/2020 - 16/07/2021
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PROJET D'AGRÉGATEUR INTERNATIONAL

2

Nous avons doté la marque de valeurs très spécifiques
de qualité, de santé, de proximité, de tradition et
toujours avec une approche de projet international, ce
qui nous a permis d'offrir des aspects différenciateurs
par rapport au reste des concurrents.

Par conséquent, les entreprises participant au projet
adhèrent ainsi à tous dans leurs produits, le concept
qu'ils ont voulu refléter. De plus, il existe un système
centralisé d'attention et de filtrage des requêtes et
autres actions réalisées et que nous expliquons dans ce
document.

Sous la marque Look EU Net (Chambre de commerce, d'industrie et de services de Tolède), nous
présentons aux utilisateurs d'Aliababa.com une sélection des meilleurs aliments et boissons sains.
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MISE EN PLACE : CONCEPTION DE PAGES DE PRODUITS

22

Afin de refléter les valeurs précédemment exposées, le design a été soigneusement travaillé,
ainsi que toutes les caractéristiques les plus importantes autour du contenu réfléchi. Le
résultat est un mini-site au design épuré et évocateur.
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EXEMPLES DE RÉUSSITES

22
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EXEMPLES DE RÉUSSITES

22
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EXEMPLES DE RÉUSSITES

22
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Quel est le degré de numérisation du secteur agroalimentaire ?
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Quelles sont les technologies numériques les plus populaires dans le 
secteur agroalimentaire ?
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Par rapport à d'autres secteurs, quels outils sont particulièrement importants pour 
l'industrie agroalimentaire ?
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Environnement agricole et technologique
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Les technologies ayant un fort impact sur la chaîne de valeur agroalimentaire modifieront la
façon dont les opérations actuelles sont effectuées, en accélérant les processus de production et
de distribution. En termes d'évolution de la chaîne de valeur agroalimentaire, l'automatisation et
la robotisation auront un impact très fort.
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Principaux moteurs de l'adaptation des nouvelles technologies dans l'agriculture

1. Les nouvelles préférences des consommateurs stimulent l'adoption de la technologie
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2. Le contexte dans lequel opère la chaîne de valeur agroalimentaire peut jouer un rôle
d'accélérateur.
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3. Les impacts des nouvelles technologies dépendent de la génération de Big Data et
d'analyses et de la gestion des données.
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4. Une réglementation appropriée crée les conditions nécessaires au bon fonctionnement
d'un secteur agroalimentaire innovant.
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5. La recherche et le développement sont nécessaires pour assurer la faisabilité et la fiabilité
des nouvelles technologies qui s'appliquent à l'agroalimentaire.
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