5. AGROSMARTglobal
. BB AN - : h INTERREG SUDOE
HILCIIcy B/ soE3/P2/E0897
' - MOOC Agrosmart Global

Sudoe

AGROSMART
S global

LES PRINCIPAUX PARAMETRES ET INDICATEURS DE L'ACTIVITE NUMERIQUE (ANALYSE
NUMERIQUE

“THE VALLEY EST LE CENTRE OU LA CONNAISSANCE DEVIENT LE
MOTEUR QUI TRANSFORME LA SOCIETE"

L J TheValley

Document : MOOC Agrosmart Global



interreg CONTENU DU COURS (X) oo
Sudoe SOE3/P2/E0897
u .

MOOC Agrosmart Global

AGROSMART {J TheValley
P+ global

9.PRINCIPALES MESURES ET INDICATEURS DE L'ACTIVITE NUMERIQUE (ANALYSE NUMERIQUE).

Le contrdle et la mesure des résultats sont une composante essentielle de toute entreprise. La boutique en
ligne doit étre analysée et gérée avec le plus grand détail possible. L'utilisation de différents indicateurs et KPI
spécifiés dans un tableau de bord nous permettra de refléter de maniere rigoureuse, statistique et quantifiée
les performances de notre activité et d'extraire des connaissances des informations analysées. De méme, le
suivi de lactivité de mes concurrents nécessite de nouveaux outils qui me permettent danalyser en
permanence les facteurs qui affectent l'activité de mes concurrents.

Principales métriques.

Outils de mesure disponibles sur le marché.

Analyse de l'entonnoir des ventes.

Principaux indicateurs clés de performance et tableaux de bord.
Exemple d'utilisation de Google Analytics.

Que fait ma concurrence : outils de veille concurrentielle.
Analyses B2B : Biz Trends, l'outil d'Alibaba.com.

Autres plateformes d'analyse sur les principales places de marché B2B et B2C : Range.me, Putajiouwang,
Tridge, etc.
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@) » ANALYTIQUE
{ﬁ:ﬁ Un ensemble d'outils créés pour transformer les données en informations qui permettront
de prendre des décisions.

Question/Probléeme Analytiqu Solution Une
e meilleure
prise de
décision

<8>
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POURQUOI EN AVONS-NOUS BESOIN ?

L AN

/'—_@ \v/ Quand utilisons-nous ['analyse pour la prise de décision ?
’ Opportunité
Ily a un grand avantage a améliorer la prise de décision

L utilisation de l'analytique
Pourquoi avons-nous besoin d'utiliser les analyses ?

@ Limites cognitives

Limites dans l'interprétation correcte d'un phénomeéne ou d'un fait

~ -
- ~

/
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LES PROGRES DES TECHNOLOGIES DE L'INFORMATION

«  Réduction du colt du stockage des données
+  Réduction des colts de traitement des données
*  Virtualisation

*  Plus de pénétration
+ La plupart des actions sur Internet sont mesurables
«  La plupart des interactions ont lieu dans les médias sociaux
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L'ANALYTIQUE DANS LES AFFAIRES

Document : MOOC Agrosmart Global

QUE S'EST-IL PASSE ET QUE SE PASSE-T-IL MAINTENANT ?

Analyse descriptive (rapport)

Les ventes augmentent-elles ? Quelles sont les sources de trafic vers mon
site web ?

POURQUOI CELA S'EST-IL PRODUIT ?

Analyse exploratoire

Pourquoi les ventes ont-elles augmenté en 2020 ? Etait-ce limpact de
Covid-19?

QUE VA-T-IL SE PASSER ?

Analyse prédictive

Quelle sera la croissance de mes ventes si jaugmente mon budget
publicitaire de 20 % ?

www.thevalley.es
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L'ANALYTIQUE DANS L'ENTREPRISE

Solutions

RAPPORTS PONCTUELS
Des informations sur des questions spécifiques. Aucune automatisation requise

RAPPORT AUTOMATISE
Solutions aux probléemes des entreprises

L'ANALYSE EN TANT QUE PRODUIT
Améliorer la valeur pour le client

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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L'ANALYSE EN TANT QUE
PRODUIT

Everything is a Recommendation

Title Ranking
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. L'analyse en tant que
produit

Comprados juntos habitualmente

Precio total: 23,87 €

[ Anadir ambos a la cesta J
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Rapports automatisés

MOBILE PERFORMANCE REPORT

'56,770 l419,799 5,829

Mobile Operating System Breakdown
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Mobile Sessions by Mediur Mobile Goal Analysis

Mobile Geographic Report

ompletions

o - 7,439
w - soal Conversion Rats
“' . 6.74%
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Les métriques sont des indicateurs qui vous permettent de savoir si vous étes proche ou loin des
objectifs globaux de votre entreprise en termes d'autorité, de portée ou de conversions. Ils
montrent également ou les erreurs sont commises, indiquent des actions pour les corriger et

révelent des opportunités précieuses pour la stratégie en ligne.
= > >

MNANN —
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METRIQUE DU REFERENCEMENT

1. INDEXATION

L'indexation est l'un des facteurs les plus importants a prendre en compte dans une stratégie de
référencement.

Le plus grand indexeur au monde est aujourd’hui Google et le fait de l'amener a indexer le contenu
que vous souhaitez signifie que vous pouvez apparaitre dans les résultats de recherche.

C'est quelque chose de trés positif, car cela génere :

Visites sur le web
Conversions
Ventes

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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METRIQUE DU REFERENCEMENT

2. CLASSEMENT DES MOTS-CLES

Il permet de savoir comment le contenu d'un site web est bien positionné et quel est le
trafic qu'il attire.

Cette métrique peut étre mesurée :

- par la SERP de Google, ou l'on peut voir si la page apparait dans les listes de résultats lors
de la recherche d'un mot clé

- par des logiciels de référencement tels que SEMRush ou Ubersuggest, qui indiquent les
positions du blog dans Google pour différents mots clés.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es



| . p , AGROSMARTglobal
iterreg @ PRINCIPAUX METRIQUES NTERREG sUb0E
Sudoe

MOOC Agrosmart Global

AGROSMART {J TheValley
P+ global

METRIQUE DU REFERENCEMENT

3. LIENS EXTERNES
Ce sont des liens qui relient deux domaines différents
Ils sont extrémement bénéfiques pour améliorer le positionnement organique.

4. POSITIONNEMENT ORGANIQUE

Il s'agit de la position privilégiée qu'occupe une page ou un site web lorsqu'un utilisateur
effectue une recherche sans avoir eu recours a des campagnes publicitaires.

|I|
A
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METRIQUE DU REFERENCEMENT

5. LE TRAFIC ORGANIQUE

Le trafic organique est celui qui, dans la plupart des sites web, génére un nombre de visites plus
important et de meilleure qualité puisqu'il s'agit d'utilisateurs ayant un certain intérét pour le theme

d'un site web ou d'un blog.

Le trafic organique est essentiel au succeés d'un site web et de tout ce qui se cache derriére : une
marque, une entreprise et, en fin de compte, une activité en ligne.

La meilleure facon de le savoir est de consulter Google Analytics.

Trafico

Orgdnico
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MESURES DE MARKETING ENTRANT

TAUX DE CONVERSION

Il permet de connaitre le nombre de clients potentiels ou de clients réels qui ont été atteints
grace a une action ou une stratégie d'attraction. Il peut étre appliqué aux blogs, aux pages de
renvoi, aux courriels, aux campagnes, entre autres médias.

o $
i (oo
O
U iz .m

SOURCES DE TRAFIC

Ils indiquent l'origine des utilisateurs qui arrivent sur un site web de maniere organique, par le
biais d'un réseau social, d'un courriel, d'une campagne payante ou de tout autre moyen.
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‘ MESURES DE MARKETING ENTRANT

LEADS

C'est un client potentiel de la marque qui a manifesté son intérét pour la consommation d'un produit ou
d'un service.

Mesurer le nombre de prospects générés par une stratégie permettra de visualiser l'impact des actions.

TAUX DE CLIENTS

Le suivi du nombre de clients obtenus par les efforts de marketing entrant permet de savoir ce qui
fonctionne et ce qui ne fonctionne pas.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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- MESURES DES MEDIAS SOCIAUX

1. REACH

Il est important de déterminer le nombre de personnes qui ont vu une publication. Cette
mesure inclut également les utilisateurs qui ne font pas partie de votre communauté

numeérique.

2. ENGAGEMENT

L'engagement peut étre défini comme le niveau d'engagement que les consommateurs et
les utilisateurs ont avec une marque et cela va au-dela de l'achat de produits ou de
services. 3 '

L9

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es



miterreg
Sudoe

AGROSMART
global

Z AGROSMARTglobal
PRINCIPAUX METRIQUES @ INTERREG SUDOE
SOE3/P2/E0897
MOOC Agrosmart Global

{J TheValley

MESURES DES MEDIAS SOCIAUX

3.CTR

e Le taux de clics est le nombre de clics obtenus par rapport au nombre d'impressions.
Il est utile pour connaitre l'efficacité des liens qui sont ajoutés aux publications.

Document : MOOC Agrosmart Global
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METRIQUES POUR LE COMMERCE ELECTRONIQUE
1. TRAFIC WEB

L'examen du nombre de personnes qui fréquentent le commerce électronique donnera une
idée du nombre de ventes que l'entreprise réalisera.

2. TAUX D'ABANDON DE PANIER

Il s'agit du pourcentage de clients en ligne qui ajoutent des produits a leur panier virtuel,
mais qui ne finissent pas l'achat. En d'autres termes, il s'agit des clients qui partent sans
avoir effectué d'achat alors qu'ils étaient sur le point de le faire.

|
y
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METRIQUES POUR LE COMMERCE ELECTRONIQUE

3. VALEUR MOYENNE DES COMMANDES

Il s'agit du montant moyen d'argent que chaque client dépense sur un site de commerce électronique.
C'est essentiel si vous voulez augmenter vos revenus et savoir combien les utilisateurs dépensent et
comment augmenter ce chiffre.

VALOR DEL
PEDIDO MEDIO

4. TAUX D'ANNULATION

Mesure le nombre de clients qui arrétent de faire des achats dans le magasin sur une période donnée.
Il est précieux de récupérer les anciens .c':.lients et de repenser les actions promotionnelles.

:‘h
e ___a ,l\
| il
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METRIQUES POUR LE COMMERCE ELECTRONIQUE

5. LA SATISFACTION DU CLIENT

Un outil permettant de mesurer la satisfaction des clients est un CRM.

Grace a lui, vous avez la possibilité de communiquer directement avec eux, de comprendre
leurs besoins et de déterminer le niveau de satisfaction qu'ils retirent de vos produits et
services.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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o MESURES DE MARKETING PAR COURRIEL
1. TARIF OUVERT
Nombre de personnes qui ouvrent les e-mails de la campagne.

Il est important de connaitre leffet des sujets choisis pour les e-mails car ils doivent
stimuler le clic.

2.  CLICS OUVERTS

Utilisé pour calculer les clics uniques par rapport au taux d'ouverture et pour connaitre
l'engagement de l'audience.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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‘ MESURES DE MARKETING PAR COURRIEL

3. CONVERSIONS ATTENDUES

Indique combien de personnes ont accompli une action souhaitée, par exemple, s'abonner a
une chaine, commencer un essai gratuit, télécharger un matériel, effectuer une transaction,
entre autres.

4. TAUX D'ECOULEMENT

Indique les adresses électroniques qui n'existent pas.
Il est nécessaire de les connaitre pour déterminer si vous suivez les meilleures pratiques de
l'email marketing.

X

©
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METRIQUES DE GOOGLE ADS

Z
Ol
~
Impressions et clics ® P

Nombre d'impressions et de clics générés par les annonces Google. e (‘

2. QS
Le score de qualité est basé sur le CTR pour mesurer le niveau de qualité d'une annonce.

3. Codt par conversion
Il s'agit du colit de la conversion de chaque prospect ou client avec une publicité.

www.thevalley.es
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METRIQUES DE GOOGLE ADS
4. POSITION MOYENNE

Il s'agit de la position moyenne que les annonces occupent dans Google. Chaque SERP affiche 7 annonces,
donc si la position moyenne est inférieure a 7, la stratégie n'est pas pleinement efficace.

SERP

5. CPC
Le colit par clic est la somme d'argent que colte chaque clic sur une annonce.

I

~
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HUBSPOT

Ce logiciel est capable d'automatiser l'analyse des données, les pages d'atterrissage et, bien sir, le
marketing par courriel, ainsi que les appels a l'action, le blogging et les actions de référencement en
général.

En outre, il comprend un systeme de gestion de la relation client (CRM) efficace et puissant, un
systeme de gestion de la relation client.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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STATION RD

e Aide a optimiser le référencement par des techniques de SEO et améliore l'expérience
utilisateur en améliorant le site web de l'entreprise ou de la marque.

<
—= RD STATION
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HOOTSUITE

e  Axé sur les réseaux sociaux
° Responsable du contenu et des publications.

e Les publications doivent étre programmées, en définissant des périodes de temps ou une
périodicité, pour maintenir les profils a jour et en mouvement.

N\ Hootsuite:

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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INFUSIONSOFT

Il permet de créer un systéeme d'affiliation, de gérer des bases de données clients, de fournir des
rapports en temps réel et de gérer les documents entrants, tels que les recus fiscaux, les offres et
les factures.

C'est l'un des outils les plus utilisés sur le marché.

¢ Infusion

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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EMARSYS

Il s'agit d'un logiciel prédictif, qui effectue des projections et des analyses futures sur la base du
traitement d'un volume important et surprenant de données.

Il peut étudier le comportement des utilisateurs et des prospects sur le web et prédire les types de
contenus et de produits qui les intéressent.

En outre, il a la capacité de concevoir des campagnes d'email marketing et de médias sociaux, de
segmenter l'audience de maniére avancée et de rendre compte avec précision de chacune des

actions des stratégies. (

o
emarsys
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GOOGLE ANALYTICS

Cet outil a été lun des premiers sur le marché et s'est imposé comme lune des
meilleures alternatives gratuites, idéale pour les PME et les startups qui veulent
entreprendre des stratégies numériques pour rivaliser en termes dexposition et de
positionnement avec les grandes marques.

Google
4|

‘H\.;,

- )
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CONSOLE DE RECHERCHE GOOGLE

e (e service gratuit de Google est un excellent moyen de surveiller et de maintenir la
présence d'un site Web dans les résultats de recherche.

e Cet outil permet de résoudre les problémes liés aux logiciels malveillants ou au spam,
ainsi que de maintenir le site web avec un minimum d'interruptions.

{DESCARGALA GRATIS!
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SEMRUSH

e |l s'agit d'une solution puissante pour l'analyse des mots-clés et la détection des possibilités de
bon positionnement dans les moteurs de recherche.

e |l existe une version gratuite qui permet d'identifier les principaux concurrents organiques, les
liens suivis et non suivis et les domaines de référence.

SermrirusH

COMPETITIVE INTELLIGENCE

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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ION INTERACTIVE

Tres utile pour les entreprises dont le site web présente des problemes de conversion (de
visiteurs en prospects ou de prospects en clients) ou n'est pas aussi efficace pour susciter
l'engagement du public.

0N

INTERACTIVE _
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GOOGLE ADWORDS

e Google Ads est le programme de publicité en ligne de Google. Grace a Google Ads, vous
pouvez créer des annonces en ligne pour toucher les internautes au moment précis ou ils sont
intéressés par les produits et services que vous proposez.

e Cet outil s'est imposé comme un allié des professionnels du référencement et des stratégies
de diffusion et de distribution de contenus d'intérét.

AC-o gle
AdWords
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HOTJAR

e (Cest un outil qui permet d'analyser la maniere dont les utilisateurs naviguent sur le site
web dune marque ou dune entreprise, ce qui se traduit par une meilleure
compréhension de leurs intéréts et de leurs besoins.

e |l garantit l'optimisation du nouveau contenu et un temps de navigation plus long par
visiteur.
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SIMILARWEB

e Lanalyse de la concurrence est un élément fondamental de toute stratégie numérique.
Pour cette raison, SimilarWeb est une trés bonne option.

e Grace a cet outil, vous pouvez analyser et savoir quelles actions et tactiques sont
développées par les principaux concurrents d'une entreprise sur Internet.

&) SimilarWeb

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es



SOE3/P2/E0897

| A%~ , AGROSMARTglobal
HiILterIrey - OUTILS DE MESURE DISPONIBLES SUR LE MARCHE @ INTERREG SUDOE

S L! d O C MOOC Agrosmart Global
AIG golswmn'r {J TheValley
globa

QUILLENGAGE

Il s'agit d'un excellent module complémentaire pour Google Analytics, car il convertit les données d'analyse en texte.

/QuiIIEngagem
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ADOBE ANALYTICS

e Cet outil offre plusieurs facons de collecter des données a partir de n'importe quelle
source (y compris les données vocales) dans le but de comprendre non seulement ce que
l'utilisateur fait, mais aussi pourquoi il le fait. En outre, ses analyses prédictives basées
sur l'apprentissage automatique et lintelligence artificielle permettent de prévoir ce qui
pourrait se passer ensuite.

Adobe
Analytics
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KISSMETRICS

e |l s'agit de l'une des meilleures alternatives a Google Analytics. Cet outil payant collecte
des informations, basées sur la segmentation, sur les recherches et le comportement
des utilisateurs en temps réel.

e Elle permet également o 7 7 client et donc d'augmenter les
conversions.

d kissmetrics
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SISTRIX

J TheValley

e Vous pouvez comparer certaines mesures de Google Analytics, telles que le volume
d'utilisateurs naviguant sur un site, avec son célébre indice de visibilité.

e En outre, vous pouvez vérifier les positions que le site occupe pour certains mots clés et

découvrir de nouveaux mots clés.
ol Compee setrae

© Indice o valnbdad - sk as

W

om 2043019 0082019 10.08 2019 3107300 BN
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YANDEX

« Yandex Metrica effectue une analyse complete du Web.

« Avec cet outil, vous pouvez observer comment les utilisateurs se déplacent dans la page web
: leurs mouvements de souris, leurs clics,... Ainsi, vous pouvez identifier les obstacles

auxquels ils sont confrontés, ce qui est particulierement intéressant dans le processus
d'achat et pour améliorer l'expérience utilisateur.

« Il dispose de cartes thermiques grace auxquelles vous pouvez découvrir les forces et les

faiblesses d'un site. e
Q: Classic Trainers
4
9 - = " v
360° . :
o ’ You may aiso ke

Tshas
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QU'EST-CE QUE C'EST ?

L'entonnoir de vente ou entonnoir de conversion est un terme de marketing en ligne
directement lié aux objectifs que nous fixons lorsque nous lancons une boutique en ligne et, en
général, un site web ou un blog, surtout si ses objectifs sont commerciaux.

Visibilidad
™
Consideracion
.~

Fidelizacion
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Cet entonnoir, également appelé "entonnoir de conversion”, détermine les différentes phases
ou étapes que chacun des visiteurs de notre site web doit franchir pour atteindre un objectif
spécifique : normalement, devenir un enregistrement ou un prospect ou finaliser l'achat d'un

produit ou d'un service.

Ml D\

/@fa lead

Captacién Conversion

Oportunidad

Conversion a venta

Clieite

Fidelizacion
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CAPTACION

CONVERSION
FIDELIZACION
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Selon le niveau de détail, on peut identifier plus ou moins de phases dans le processus de

vente
Captacion Conversion Venta Fidelizacién
@ Vl\my \Ly
Blogs, Social Media, Call to action, E mail, workflow, Contenidos de
SEO, SEM, landing page, Conversion Leads, interés, Nuevos call
Webinars, ebooks, formularios, CPL herramientas CRM to action, E mail,
video, podcast... cross selling
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Il existe donc une grande variété de représentations graphiques des entonnoirs de vente.

ADQUISICION

ACTIVACION
RETENCION

VENTA

REFERENCIA
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ATENCION
40 Consultar productos en el

e-commerce.

CONVERSION
O Agregar un producto al carrito.

Dejar los datos personales en la
péagina de checkout.

para validar la compra.

O CONEXION
Proceso de compra completado. De

cliente potencial a cliente real.
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Quelle que soit la représentation graphique choisie. L'entonnoir de vente se compose toujours
de trois phases de base, dont les noms font référence a leur position dans l'entonnoir.

® TOFU— Haut de l'entonnoir
® MOFU— Le milieu de l'entonnoir

® BOFU— Le fond de l'entonnoir

OPORTUNIDAD
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TOFU MOFU BOFU
en Inbound marketing

Les actions de marketing digital que
lentreprise mene doivent étre
orientées vers l'objectif de chacune
de ces étapes de l'entonnoir. CTA landing pages,

formularios, contactos

Email marketing,
automatizacién del marketing,
workflows, integraciones CRM

Email marketing, CTAs, social

Fidelizar media, contenido inteligente,

workflows

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es



SOE3/P2/E0897

interreg @ ANALYSE DE L'ENTONNOIR DE VENTE @ RS

S u d O e MOOC Agrosmart Global
AGROSMART / J TheValley

P global

A QUOI CA SERT ?

L'entonnoir de vente, en définissant les étapes qu'un utilisateur suit
pour devenir un client, nous aide a identifier le pourcentage
d'utilisateurs perdus sur notre site web a chacune de ces étapes.
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En connaissant le moment ou les utilisateurs sont perdus, l'entreprise peut mener des
actions de marketing visant a corriger cette perte.
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Par conséquent, l'analyse de l'entonnoir de vente nous permet de :

«  Sachez a quel moment les utilisateurs sortent de l'entonnoir.
«  Détecter les erreurs et les points a améliorer.
«  Savoir ou nous devons concentrer nos efforts.

« Il nous aide a calculer le retour sur investissement (ROI) de notre campagne.
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Les KPI (Key Performance Indicators) sont une série de mesures utilisées pour synthétiser des
informations sur l'efficacité et la productivité des actions menées dans une entreprise.
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Les KPI sont également connus sous le nom d'indicateurs de qualité ou d'indicateurs
commerciaux clés qui peuvent étre utilisés et appliqués dans n'importe quel domaine
d'activité et secteur productif, bien qu'ils soient trés couramment utilisés dans le marketing
en ligne.

0BJECTIVE
7 7 A
alad

PERFORMANCE

EVALUATION

SUCCESS MEASUREMENT
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Le but ultime dun indicateur de
performance clé est d'aider a prendre de
meilleures décisions concernant l'état
actuel d'un processus, d'un projet, d'une
stratégie ou d'une campagne et de pouvoir
ainsi définir un plan d'action futur.
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AVANTAGES DES KPIS
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Les KPI, grace a lamélioration des nouvelles technologies de
linformation, offrent une mesure beaucoup plus simple, plus objective
et plus fiable.
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Il existe une multitude d'outils d'analyse spécialisés qui vous permettent de mesurer tous les
types d'indicateurs clés de performance dans n'importe quel secteur ou activité.

Ces types d'outils sont tres ciblés pour une utilisation dans un champ d'action spécifique, ils
utiliseront donc toujours les KPI les plus appropriés et les plus adaptés dans chaque cas, ce qui

facilite grandement le travail.
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Caracteristicas de los KPIs

X 0
_}x
[

Estrategia

Los KPI abarcan los
objetivos estratégicos.

Codificacion
Los KPI estan codificados e

incluyen una representacion
visual del rendimiento.

Document : MOOC Agrosmart Global

@

Objetivo

Los KPIs miden el
rendimiento en relacion

con objetivos especificos.

Duracion

Los KPIs estan limitados
en el tiempo.

Alcance

Los KPI estan limitados
por un perimetro de
variacion.

=

Puntos de referencia

Los KPI se utilizan en
un marco de referencia.

www.thevalley.es
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Les indicateurs clés de performance du marketing en ligne pour les médias
sociaux sont utilisés pour mesurer :

. Nombre de mentions

*  Nombre d'adeptes

. Nombre de commentaires
. Nombre d'actions

«  Nombre d'abonnés

Chaque réseau social fournit son propre
ensemble d'indicateurs clés de performance
(Linkedin : le nombre de recommandations,
Twitter : le nombre de retweets, Google Plus :
le nombre de +1, etc.)
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LES KPIS DU MARKETING EN LIGNE POUR LA MESURE D'ANALYSE WEB :

La réputation du domaine aux yeux des moteurs de recherche.

Le type, la qualité et le nombre de liens vers le site web.

Origine du trafic et durée des visites.

Les mots-clés et leur nombre par lesquels les utilisateurs trouvent le site web.
Les positions occupées par les mots-clés pour lesquels le web est ou a été positionné.

Les principaux indicateurs clés de performance pour l'analyse web sont le nombre de
nouveaux utilisateurs, le pourcentage de nouveaux utilisateurs, le nombre de pages par
session et le nombre de sessions.
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Les indicateurs clés de performance généraux du marketing en ligne mesurent les
stratégies globales de marketing en ligne d'une marque. Ils peuvent étre :

: | |
il )

®  KPI pour les ventes et les clients.

P

®  KPI pour le contenu 20

Poosion N8

o v
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Exemple d'un entonnoir de vente avec les indicateurs clés de performance associés a
chaque étape.

CIR ge anuncios
clic en anuNcios
Visitas organicas
Keywords posicionodas
Seguidores en RRSS

CONOCIMIENTO POSICIONAMIENTO

Nuevos usuarios biog
POgINOS vistos

% rebote

Duracion sesion
BUsqQuedas de nuestro marco
Refemol

Shares y favoritos en RRSS

CONSIDERACION
VISIBILIDAD

DECISION . % suscriplores

SUSCRIPCION + % de conversdn en leads
- % apernturas newsletters

% converson

VENTAS «  %camito compra
CAC

Sesiones recumrentes
* R repelicion de compro

FIDELIZACION « % comentariosen RRSS
* % cics en newdlelters
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Exemple d'indicateurs clés de
performance associés aux
tactiques, stratégies et objectifs
commerciaux. (Plan de mesure de
la boutique de Google

Merchandise)

Document : MOOC Agrosmart Global

Objetivo
empresarial

Vender
productos que
promocionen la

marca Google

Estrategias

Crear una
campana de
publicidad online
que dirija a los
clientes al sitio
web de Google
Merchandise Store
para comprar
productos de la

marca Google

Tacticas

Aumentar las referencias a
productos de la marca Android
(aprovechando que Android esta
dando un fuerte impulso a la
marca, se quiere aumentar el
trafico de referencia a paginas
de productos de Android para
ver si el reconocimiento de
dichos productos aumenta por

parte de los clientes)

Aumentar los ingresos de los
productos de la marca Android
(es una forma de medir el exito

de la campana publicitaria)

AGROSMARTglobal
INTERREG SUDOE
SOE3/P2/E0897
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J TheValley

KPI

Trafico de referencia a
las fichas de producto

de la marca Android

Usuarios nuevos en las
fichas de producto de

la marca Android

Numero de paginas
vistas de productos de

la marca Android

Tasa de conversion de

la marca Android

Numero total de
transacciones de la

marca Android
Ingresos totales de los

productos de la marca
Android

www.thevalley.es



SOE3/P2/E0897

PYYNS TV AGROSMARTglobal
HILCIIeyYy - PRINCIPAUX KPIS ET TABLEAUX DE BORD @ INTERREG SUDOE

S L! d Q Q MOOC Agrosmart Global
AGROSMART {J TheValley

global

Normalement, les KPI des entreprises
sont organisés en tableaux de bord, un
espace ou sont rassemblés les KPI que
la direction de lentreprise considere
comme les plus importants.
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PRINCIPAUX KPIS ET TABLEAUX DE BORD

o

Les indicateurs clés de performance (ICP) contenus dans un tableau de bord sont utilisés pour
mesurer les performances des différents processus et domaines de l'entreprise. Leur nombre et
leur fréquence de mesure peuvent étre modifiés en fonction des intéréts de la direction, soit pour
surveiller des aspects spécifiques de lentreprise, soit pour obtenir une image fidele de son

activité.

Social Media Metrics

e | -
o ogm -
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“. c ul "
LES TABLEAUX DE BORD ONT UN DOUBLE OBJECTIW¥: !
- 7
L

Ils facilitent la prise de décision en se basant sur la comparaison des données réelles obtenues
avec les données cibles fixées a l'avance.

Ils permettent a la direction de communiquer aux niveaux hiérarchiques inférieurs quels sont
les axes centraux de sa politique commerciale, impliquant ainsi tous les niveaux dans la
réalisation des objectifs stratégiques de l'entreprise.
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B Exemple de tableau de bord dans Google Analitycs

‘.) © AUTOMATED MARKETING REPORTS v © Last 14 days, daly v

v =
Ls * Website Traffic * Locatons * Metrics Overview Traffic Channels * Metrics Breokdowns Trafc Sources
kY
" COUNTRIES ~' USERS ° USERS
&
9.4 - Al sesnore 5 385
@ amed States 1.89¢ M 00, 2000 =P s
—_——— o w2
) - o ' I I - I - =
Urated Kngdom 575 .
od Kngador -
/. hoama 553
-
» 350 ’ ’

o 2P SESSIONS 2P SESSIONS

A e 289 .
Avatrans %7 - 9136

2 — - 9 1 3 6
nds 3 ’

B o 4501 / day . .
Cannce 242

P -

I & DEMOGRAPYMICS ~; DEVICES &8 SOCIAL NETWORKS 8 NEW VS RETURNING
o

’

* Quws "o
° . Teen "
® Facabock »
o tearne a0 7 T
. Vi TR . New Vet AMS ST
» mobbe 1L
* Likaie 2 o Saven W LAIE 1IN
o uh won
- ‘e
viar '

3333:
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Google

.' Analytics
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Analytics 360
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PLATEFORME MARKETING GOOGLE : OUTIL ANALYTIQUE

Outil qui vous permet de mieux connaitre vos utilisateurs pour leur offrir de
meilleures expériences et obtenir de bons résultats. Il vous permet de savoir
comment les utilisateurs interagissent avec le contenu d'un site web et de

découvrir ce qui fonctionne et ce qui ne fonctionne pas.

PRINCIPALES FONCTIONNALITES

Suivre et analyser le trafic du site web
D'ou vient un utilisateur et comment se comporte-t-il ?

Agrégation de données provenant de différentes plateformes Google

www.thevalley.es
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FONCTIONNE-T-IL ?
4 Les données sont
présentées
L'utilisateur
visite un
site web
N

Le code Analytics 360 est activé. Le
cookie analytique (premiere partie)
est lu/écrit dans le navigateur et un
hit est envoyé aux serveurs de

Google.
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Les données
brutes sont
envoyées dans
le nuage
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Les données
peuvent étre
exportées  sous
forme de rapports

Google BigQuery

Analyse avancée
dans BigQuery

www.thevalley.es
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« Pour suivre un site Web et collecter des données, vous devez créer un compte Google Analytics et ajouter un code JavaScript sur \
chaque page du site.
« Lorsqu'un utilisateur arrive sur le site, le code recueille des informations anonymes sur la facon dont l'utilisateur a interagi avec la
Collect page, en plus des données du navigateur.
Z des, « Chaque fois qu'une page se charge, le code de suivi recueille et envoie des données sur lactivité de lutilisateur, en regroupant cette
onnees activité en “"sessions”.
+ Une fois les interactions des utilisateurs collectées, Google Analytics commence le processus de transformation des données brutes
en données utiles.
Traite « Lorsque Analytics traite les données, il les agrége et les organise selon différents critéres tels que le navigateur ou le fait qu'un

appareil de bureau ou mobile ait été utilisé.

ment des
données

Une fois traitées et stockées dans la base de données, les données
sont affichées dans des rapports d'analyse.

Reporting
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Les données intégrées produisent des informations exploitables

' |
___I An  __ Des idées :

riel :

| Intégration de Google _i

I Marketing Platform et I + 200 rapports dont :

I ___ deGoogleAds :

: l 1.) Rapport densemble sur les
| l mobiles.

| | 2.) Rapport sur les canaux.

: : 3.) Résumé de la navigation.

: N . __4) Rapport sur les pages
| l " datterrissage.

: Site : ‘ 5.) Rapport sur la vitesse du site.

| web | 6.) Rapport sur l'apercu des objectifs.
| |

| o o | Analytics 360

| @ |

|

| |

: Cour Soma :

| |
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Nous ne mesurons pas les clics et les pages vues, nous mesurons les objectifs

commerciaux.
Focus Plan Analyse
. , . ) Les outils ne permettent
Il n'est pas nécessaire Un plan de mesure qui .
. oy . . pas d'analyser, de
de tout mesurer identifie les dimensions et

collecter, de trier et de

les parametres necessaires a présenter les données.

lanalyse des  différents
indicateurs clés de
performance.

Définir un contexte clair pour
chaque KPI (acquisition,
conversion, ...)

Il est nécessaire d'avoir
des analystes proches
de lentreprise.

Nous mesurons et analysons
pour mener a bien des actions
qui nous permettent
d'améliorer les ventes, les
prospects, lintérét, ...

Il est conseillé d'avoir des
valeurs de référence et
de fixer des objectifs
clairs.
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Propriét Propriété

e

Voir Voir
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GA STRUCTURE
Google Analytics : création d'un compte. Analytics 1 Master View - Q Trysearch
1. Allez sur Google Analytics : https://analytics.google.com/ ADMIN USER
2.  Cliquez sur créer un compte et suivez les instructions
Remplissez les détails du compte (nom et parametres de partage). rccous [
Remplissez les détails du bien (nom du bien et type de bien). Dermo Accours -
[ Y e—— h Account Satings
s Accourt User Management
- Y AuFilters
ES
e -
-
. -

08 Ao 1 g Anavar s § 0t ¢ aet s S P
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o INTRODUCTION AUX RAPPORTS Segments
M OADSIVEES g pMaster View - Q a0 ’
" Chonnets @ e e e Vues
O"‘"‘" e A
o —— Métriques
—__‘—_’/ e ———
Dimension secondaire
o o __ > Notes
10,4006 15282 48 9% 5 oarn 160N 554 Swmrnw Filtres
s 2 - ” : Exportation
Date
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. Acquisition > Tout le trafic > Canaux
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Il décompose le trafic en fonction des sources de trafic et de la maniere dont les utilisateurs

sont arriveés sur le site web.

1 Master View *
e Orerrmn
-
O 4 v
A
o3 4
® -
S S —
—-
o - S
-
-
28
-o-
-
“n
L
L
e
o
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RAPPORTS DANS LE DOMAINE DU COMMERCE ELECTRONIQUE

Conversions > Ecommerce > Apercu : Résumé des ventes, taux de conversion du commerce
électronique, transactions, valeur moyenne des commandes et autres mesures.

Q

M Ansiytics Master View - s ©w 3
s Ecommerce Overview 9@ a8 o - -
o O s May 29, 2027 - Jun 4 202
e
- RS S—
'- /\/\
e & G A
$38,733.52 3.63% 554 $69 92
Marsstny
Cuovsages o Pr s Congn ot APame
3 nas: o L]
_ $2584.30 $0.00 5000
s8s1.40 80.00 5000
° A

Prhat Bovene | Pt Grvenae

e | A
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EXEMPLE D'UTILISATION DE GOOGLE ANALYTICS.

RAPPORTS SUR LE COMMERCE ELECTRONIQUE

Conversions > E-commerce >Activité par produit / Activité commerciale : Activité par
produit et par transaction.

N I3

/\/\

D s

SRS
$38,733 52 1849
nww [N
e "
ftime L
LLE B »

P T R S b Gon ) T L) 00 e TR T ek ) 22
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SEITiruSsSH

COMPETITIVE INTELLIGENCE
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Il s'agit dun outil SEO pour lanalyse web et lanalyse
concurrentielle, qui offre diverses métriques et des données
importantes liées au positionnement SEO pour définir et
analyser votre stratégie de contenu.

www.thevalley.es
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Posiciones en blisqueda

Palabra clave

Posiciones

NWW.3

QUE FAIT MA CONCURRENCE ? OUTILS DE VEILLE
CONCURRENTIELLE

5255 2

com/

2% 2

#
3

1 8 8 8 @68 8 8 @

LL Exportar
Ultima -
sctualizacion ™

04 jun. 2019

04 jun. 2019

04 jun. 2019

04 jun. 2019

04 jun. 2019

04 jun. 2019

04 jun. 2019

04 jun. 2019
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QU'EST-CE QUE

AGROSMARTglobal
INTERREG SUDOE
SOE3/P2/E0897

MOOC Agrosmart Global

{J TheValley

SERVICES AUTRES INFORMATIONS D'INTERET

- Outil de veille concurrentielle
qui détecte les changements de
prix dans les réseaux de
distribution et découvre qui
vend vos produits, grace au
suivi et a la surveillance par des
bots spécialement configurés.

vl

vl

Controle des prix et distribution
Controle des stocks : ajouts,
suppressions, ruptures...
Controle de la valorisation des
produits sur les plateformes.
Analyse de la concurrence.
Examen du réseau de distribution
365 jours par an.

Attention personnalisée avec les
gestionnaires de prix

Document : MOOC Agrosmart Global

>

Vi

Automatisation par l'envoi
d'alertes et de rapports
périodiques.

Nombre illimité
d'utilisateurs

Mises a jour a vie
Vérification humaine :
confirmer les
enregistrements, les
désenregistrements et les
nouvelles correspondances,
afin d'obtenir le meilleur
niveau de correspondance.

www.thevalley.es
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PANNEAU DE CONTROLE

fjl SingularPrice = @ ® ® 4
Panel de control © e e ‘ m
MIS PRODUCTOS OFERTAS SIN STOCK PRECIO INFERIOR EN PRECIO P R '
] 21 ® 540 = 31 1 294 v i
O ruren O e & ore
Valoraciones Ofertas
ONORRY Proaucise Altas resitas ySejsr  Actestizacién
L 4 @sacin w4 een @ toomman m ; o]
A Le - wdis o An Lev s oo
£ Marksepace o 1]
Ecommerces Macketplaces
S RGN o HMarrtpace oLt Ofertan Veroescces Actuy, 3CoN
Ontridudy  Prodeciss Thacns tel preca oy Artaaizanen
a 8 @ B8
o @ 000 O
< | 43 2 m
D m 0 8 8 8 8

www.thevalley.es
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Panel de control

MIS PRODUCTOS

miterreg

CONCURRENTIELLE

PANNEAU DE COMMANDE - FONCTIONNALITES

Nombre total
d'offres de produits
sur toutes les

plateformes

|

OFERTAS

SIN STOCK

Nombre total de
produits ayant un
PVPr inférieur

|

PRECIO INFERIOR

QUE FAIT MA CONCURRENCE ? OUTILS DE VEILLE

EN PRECIO
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Nombre total de
produits avec un
PVPr plus élevé

|

PRECIO SUPERIOR

=

I

Nombre total de
produits controlés

Document : MOOC Agrosmart Global

D

A Noevos l 8

Nombre total de
produits en rupture
de stock

4

|

Nombre total de
produits avec le
méme PVPr

1

£ Nuevos ﬂ
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Situation générale
par Ecommerce et
places de marché

Valoraciones Ofertas l
N LAY Ll ] Productos Altas, realtas ybajas  Actualizacion
@ Valoracion baja (1-2) D Valoracion media (2-4) @ Valoracién alta(4-5) @ Sin valoracion & Ecommerces \ 85.71% u m ) 07/08/2020 %
08:41 03:46
A Descensos en La valoracién media del 0] A Nuevas valoraciones £l .
producto 7% Marketplaces B 8s71% @ B [  o7/08r020- -
08:16 04:11

7% d'evaluation
(faible,

moyenne, élevée
et non évaluée)
des produits sur

Lles plateformes |
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Amerces . ...

Déstritasioos

QUE FAIT MA CONCURRENCE ? OUTILS DE VEILLE @
CONCURRENTIELLE
Marketplaces
@ @ 0 00 O ; e - -
- - m m
.0 8 0 @ O
5] ~ B8 (D) 1]
® @ 0 8 0 O
@ 8 08 0 @ ’ W SSEE T G
- o~ @ | m
m -0 8 00 @

Situation générale par Ecommerce
avec des informations sur : le
nombre de produits
commercialisés, la situation des
prix et la situation des stocks.

Document : MOOC Agrosmart Global

Situation générale des places de
marché avec des informations sur :
le nombre de produits
commercialisés, la situation des
prix et le nombre de vendeurs.
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|l SingularPrice — Q & R a © i ‘
Productos: 21 productos (Marketplaces) nﬂ
) (L s Vs oa
1 - e (L] (L5 (U]
o oo o oo
' (o] (] 3 (L]
-0 [Sal=] oo
w o [Lna) [Avat )
- =0 [}
o o oo Gy

w »

l

Liste compléte de tous les
produits, description générale :
nom, EAN, numéro de piéece.

l

Analyse des produits sur toutes
les places de marché : RRPr,
nombre d'offres actives, prix

minimum, prix maximum, prix

agnant de la boite d'achat.
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was) DACES)

Mapa de precios: 21 productos (Marketplaces)

2y v ML 65 (15 Y (1S,

Analyse de la situation des prix par produit et sur les différentes places de marché.

www.thevalley.es



iterreg ©

Sudoe

o O O

AGROSMART
S global

larPrice

Document : MOOC Agrosmart Global
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ll" SingularPrice = Q - ) - a 0. ‘

Distribuidores O

N Resumen B Amazon (£5) (13) G Coogle Shopping (ES) (13) o= oBay (ES) () T Vivine (ES) (52) S Driska&Ca (ES) (17)

Informations sur la situation des prix, le nombre d'offres et le hombre de vendeurs
par place de marché
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Liste compléte de tous les vendeurs commercialisant les produits sur toutes les
plateformes controlées
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QU'EST-CE QU'UN SCOUT DE LA JUNGLE ? J* Jungle
Jungle Scout est une application dans le nuage, dont Con Jungle Scout, puede analizar y tomar
lobjectif principal est de montrer des donnees et des decisiones basadas en resultados y estadisticas
statistiques qui aideront dans le processus de reales. Vous pouvez extraire et exporter les
sélection des produits a vendre, lidentification des informations suivantes en Excel :

niches de marché et 'étude de la concurrence.

. * Nom du produit * Revenu estimé
/&) High Demand * Marque « Evaluations
o/ * Prix * Score moyen
== » Catégorie * BSR
4 ’ /\ b * Classification * Poids et
/ \/\, | 11 |-~ * Estimation des mesures

[-\T‘\\ ' | 1.1 ventes * Colt FBA
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Outil con¢u pour les détaillants, le catalogue de produits fournit toutes les informations
nécessaires pour savoir quel produit se vend le mieux.

Product Database Save Filter Set | ‘ Load Fitter Set
Amazon Marketplace Span : - < FYBCUS. Thed oreocd
Find Suppliers Nous deVI"OI’\S ChoiSir
Keywords —c T la base de données
. = P que nous
Academ
e @ Olosin — e consulterons, nous ne
Launch pies - pouvons faire la
porti s 1oe O recherche que pour
The Extension wogs taty i
" me “
The Market ~itad Kingrom (g :

Include Keyword Exclude Keyword
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J5 Jungle

Position dans les résultats

Ajouter au suivi des

produits des applications
VYN N

Prix actuel dans la boite

Classement des

Ventes estimées dans les
30 derniers jours

Estimation des ventes

Revenus estimés dans 30
iours

Nombre de commentaires
Classement par étoiles 1-
3

Type de vendeur

Note de qualité de la liste
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QU'EST-CE QUE L'HELIUM 10 ?

* Helium 10 est un outil logiciel pour les vendeurs Amazon.

* Il contient plus dune douzaine doutils qui aident les vendeurs
Amazon a trouver des mots-clés, a identifier les tendances, a étudier
la concurrence et a optimiser pleinement les listes de produits pour
augmenter les ventes de facon exponentielle.
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RECHERCHE DE PRODUITS
Découvrez des idées de produits
gagnantes et plongez dans ces
marchés pour étudier et valider
ces idées.

RECHERCHE DE MOTS-CLES
Découvrez les mots-clés qui attirent
le trafic pour aider a générer plus de
trafic vers votre liste.

LANCEMENT DU PRODUIT

Lancer des produits et classer les
mots-clés. Déterminez le nombre
d'unités que vous devrez vendre pour
vous classer pour les mots clés en

page 1...

J TheValley

OPTIMISATION DES LISTES
Créez et optimisez rapidement vos listes de
produits pour générer des ventes.

SUIVI DES MOTS-CLES
Suivez tous vos mots-clés, y compris votre
classement et les badges Amazon.

REMBOURSEMENT

Obtenez un remboursement pour les stocks
perdus ou endommagés qu'’Amazon n'a pas
rembourseés.

www.thevalley.es
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Revenus
moyens, hors
annonces
sponsorisées

Total des

revenus, a

555.386 €] | 34.712 €

. @l
RELIUM O
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Classement
moyen des

best-sellers,
hors listes

Hogar y cocing

sponsorisées

Prix moyen,
hors
annonces
sponsorisées

61,87 €

~ LOAD MORE RESULTS &

Prix moyen,
hors
annonces

g Reviews Suzcess Score (besa
402 wR1TIrvy (37)
e FBA fee e Soles Reveru ®
98¢ g26¢
4008 —Pt € &
90 ¢ 93¢
¢ 99 ¢
01 € S8¢€
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T e &
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Probabilité de réussite
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Alibaba.com’

Global trade starts here.™

TENDANCES
BlZ

mart Global www.thevalley.es



interreg M g

it Cy == ANALYTIQUES B2B : BIZ TRENDS, L'OUTIL D'ALIBABA.COM. SOE3/P2/E0897

5 L! d Q C MOOC Agrosmart Global
AGROSMART {J TheValley

global

QU'EST-CE QUE BIZ TRENDS ?

Il s'agit d'un outil essentiel pour l'optimisation des résultats au sein de la
plateforme et, surtout, pour la prise de décision.

Il combine la connaissance des ratios de performance de mon profil avec
des données sur le secteur et ses principaux concurrents.
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Biz Trends est mis a jour régulierement (quotidiennement, actuellement), de sorte qu'il offre
toujours un acces aux informations les plus récentes sur les entreprises et le secteur.
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@ BIZ TRENDS FOR GOLD SUPPLIERS

Il n'est disponible que pour les Fournisseurs d'Or, une adhésion payante pour les

fournisseurs sur Alibaba.com.
Il offre des moyens complets de promouvoir vos produits, en maximisant leur exposition et

en augmentant le retour sur investissement.
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Alibaba com®
-

Gioal trade wtarty bar

My Alibaba

Buying Requests

Thne of pos Last day Last 7 days 7 Gays ago

Categones Home Agphances - Wazer Treatment Applances - Third Leve! Industry - Fourth Level Industry -

RFQ movements Peet petformance (7 days)

he pescentage of F - —rvvl--

Total Quotanecn Quota. 199 that has :"(‘"ﬂ."' RFQ quota batarce 952
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Keywords search
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My Alibaba

water dispenser

Y Hot Keywords
//
/
// Notice: The keywords information listed are ba NG & tng ¢
g I51INgs are in compliance with the policies Vie
water dispenser

Keywords Suppher Competition

Showcased Products €) ¢

708 239 2190

@

water dispenser pans

despenser water

cold water dispenser

hot and cold water dispenser

water dispensel machine

water dispenser electric

oriniing water dispenses

water dispenser pump
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Alibaba com ( Products ~  hot and cold water dispenser m w gm‘ g‘ ‘"2" }3

Aeady to Ship

= Categories Trade Shows  Membership Services Help Getthe App  English - USD

=wrans ——
+ Luggage, Bags & Cases N aiivnle

« Fashion Accessories

—— "
« Electrical Equipment & Supplies Get more than | :

+ Food & Beverage J L,
30% off Top-ranked products

i Save on these top items -

+ Shoes & Accessories at your fingertips |

« Packaging & Printing m e

Deals from 30% off

‘

« Vehicles & Accessones

+ Al Categories
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Check it Now

= Categories

Home Appliances
Water Dispensers
Furniture

Dining Tables
Restaurant Tables

5 Product Features

~ Certification

CE
B

~ Housing Material
Plastic
Stainless Steel

~ Installation
Desktop

~ Sample Order [IEJ]

C,Lnnoaba com
Global v ade starty here

Ready 10 Ship
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hot and cold wat

Trade Shows  Membership

Services Help

Supplier Types

Trade Assurance verified Supplier Supplier Location

Fa-€XPOrte, .. ..

8 @

My Albaba

Procuct Filters Min Orger Price Q

View 710 Procuct(s)

= South Korea

Add To Compare

High quality count
water dispenser
BB China (Mainiand)

$150.00-5300.00 / U
== India

10 Units
& Malaysia
@ Taiwan

& Thadand

™ United States

G | B Chile

=
= India
1 Mexico

8 United Kingdom
3 Philippines

& Spain

TS

o0

3 comact Supplier

@ Chat Now!
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© W

Orders Favoeites Can

Getthe App  English - USD

Premium Related

under sink or table top A
hot and cold water Toe

gispenser can control

o Messenger @B
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Vy
4 Getthe App  English - USD

Membership Services Help

V. = Cartegori Ready 1o Ship  Trade Shows

= % Product Features ~ Supplier Types
— RELATED CATEGORY 2
~ Sample Order L50 ) Trade Assurance
Home Appliances Pald samples WVarified  Supplies
Water Dispensers Free sampies (& Onsite Checked
Transactions via
Fumiture Min. QrGer. 0K Alibaba com
Dining Tables i =
Restaurant Tables 4 Supplier Features Total Revenue
USSS5 Million - USST0 Milion
% Product Features ~ Supplier by Area USS$10 Million - US$S0
Az Mithon
~ Centification Misdie Esst US$S2.5 Million - USSS Milion
CE USSS0 Million - USS100
e ~ Suppliers by Million
ountry/Region A
" " + Seemare
~ Housing Material » South Kores ~
= ~ Mgnt Certification
Plastic B Chna (Mainland)
1509001
Stainless Steel
Other
~ Installation <= Wndia 15014001
Desktop - Malayua OHSAST8007
=~ ® Tawan = .
Sample Order 5] = | © MyHistory
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Alibaba com Sourcing Solutions Services & Membership Help & Community Ready 1

Global trade starts here

Categories Suppliers ~ hot and cold water dispenser table 10 > @ Order
€9 o Pe ? My Alibaba Protect

Related Searches countenops vanity 10ps table tops  table top cookers  table top  office 1ables with glass 1op

Categories Suppliers » hot and ¢

F
Home Appliances .
Products One Request, Multiple Quotes. i
Water Dispensers
Construction & Real Estate ¥ Trace Assurance varified Supplier Sort By - Best Match L 3l All

Countertops Vanity Tops & Table

Tops

9ws Ningbo Jewin Electrical Appliances Co., Ltd.

Top 3 Markets Virifiod Supplier I Trade Assurance

Afnca

Select suppliers (2/20)

~ -

{(#) ODM orders accepted {(4) 9years'experience («) 10employees

Northern Europe

Ocean

=]

South Asia ° Main f o
Eastem Asia O 3 f o~ /R
Southern Europe ) ‘, | 1al Reve
Central Amesica = . Markes Eastern Europe 10.0%
N bottled  Mind ¢
without v Electronic cooling 34 Transaction
Total Revenue $260,000+

US$2 5 Million - USSS Million -
o N [52 Contact Supplier @ Cnat Now!

USS! Milson - USS2 5 Million
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TRIDGE FOURNIT UNE BASE DE
DONNEES A SES CLIENTS AVEC :

Prix du marché de gros en temps réel
Volume de production

Tendance de la production mondiale
Analyse de la production par pays
Liste de fournisseurs dans diverses
industries

Price Time Series of Avocado
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