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5. COMMENT PROMOUVOIR LE CANAL DE VENTE EN LIGNE EN DEHORS DES PLACES DE
MARCHE : LES BASES DU MARKETING NUMERIQUE

Dans cette section, les différentes stratégies et outils pour une promotion adéquate de la boutique
en ligne seront analysés. Internet est devenu un canal obligatoire dans toute action, tant pour ses
possibilités d'interaction que pour sa couverture internationale. Méme a ses débuts, le marketing en
ligne offre un large éventail de variantes et de possibilités qui évoluent a la méme vitesse que le
réseau lui-méme. Nombre de ses termes, aujourd’hui largement acceptés, étaient tout simplement
inconnus il y a cing ans.

v Concepts de base : SEO/SEM/SMO...

Principales mesures du marketing en ligne : CPM/CPC/CPL/CPA.

Optimisation des moteurs de recherche : ce qu'il faut faire pour étre dans le "mille d'or".
Planification, exécution et suivi de la campagne SEM.

Exemple de campagne Google Adwords.

Actions de marketing par courriel.

Programmes d'affiliation : typologie et recommandations.

La maitrise de la réputation en ligne comme élément de captation de prospects et
comme outil de veille concurrentielle .

Utilisation des médias sociaux dans la stratégie de marketing en ligne (SMO) : le role du
community manager .

Le commerce social : état actuel, formes de mise en ceuvre et nouvelles tendances.

Les nouveaux médias alimentés par les médias sociaux : " le marketing des influenceurs
". Quelques exemples.

v Exemples d'application dans le secteur agroalimentaire
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Le référencement, acronyme de Search Engine Optimization - en espagnol optimisation des
moteurs de recherche -, est l'ensemble des actions et techniques qui sont utilisées pour
améliorer le positionnement (visibilité) dans les moteurs de recherche d'un site web sur
Internet, au sein des résultats organiques dans les moteurs de recherche tels que Google, Bing
ou Yahoo.
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2 Al @ News [ videos [)images [f] Books i More Settings  Tools

Search Engine Optimization (SEO) Starter Guide - Google ...
https:/support.google.com > webmasters » answer v
To index is when Google fetches a page, reads It, and adds It to the Index: Google indexed

several pages on my site today. Crawl - The process of looking for new or updated web pages
Googlebot crawls the web constantly, SEO - Search engine optimization: the process of making
v 2
t:s.all.about:getting here!
: oD T

your site better for search engines |
Getting started - Tell Google WhiCh PAgES ... ceerOsmrmsSmmmeetirtmm

People also ask

How can | do SEO for free? v
How do you do SEO for a website? N
How does Google SEO work? v
Can you pay Google for SEO? v

Feedback

Do you need an SEO? - Search Console Help - Google Help
https://support.google.com » webmasters > answer v

SEO is an acronym for "search engine optimization” or “search engine optimizer." Deciding to hire
an SEOQ Is a big decision that can potentially improve your site

{J TheValley

SEE =

Google

Google SEO

Welcome to the Google SEO Guide, your complete, all-in-one guide to
ranking competitively in Google's search engine. What is SEO? SEO refers
to search engine optimization, or the process of optimizing a website in
order to make It easy to find via search engines like Google.

Google SEO Guide: The Ultimate Google SEO Resource
https://www.wordstream.com » google-seo-guide

Cost v
Pay v
Tips and tricks v
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Les moteurs de recherche collectent la liste des pages du web et l'ordonnent en fonction de leur
algorithme. Ces algorithmes sont mis a jour de temps en temps pour essayer doffrir a
l'utilisateur les résultats qui correspondent le mieux a la recherche qu'il a effectuée et que
parmi le haut de la liste il n'y ait pas de texte manipulé ou de spam.
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Les moteurs de recherche se basent sur plus de Les internes sont ceux qui dépendent de la personne en
200 facteurs pour positionner une page web. Ces charge du web :
facteurs peuvent étre internes ou externes. Les
facteurs externes sont ceux qui ne peuvent étre «  Vitesse de charge
controlés et qui dépendent principalement du «  Autorité du domaine
comportement des utilisateurs sur le site Web : «  La publication d'un contenu de qualité correspondant
aux mots clés
« Sl sagit d'un site partagé ou non sur les *  L'architecture ou la structure du web
réseaux sociaux * Le code HTML
«  Nombre de liens de qualité que vous avez liés «  Rédiger les URLs avec les informations nécessaires
* Le nombre de visites que vous recevez .

e Taux de rebond

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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Techniques et stratégies de référencement pour positionner un site web dans les premieres
positions :

Le contenu.

Le contenu doit apporter une réponse a la recherche de l'utilisateur, mais les recherches ne sont
pas toujours tres précises. Rechercher un "restaurant a Madrid" n'est pas la méme chose que
rechercher un "restaurant italien a Madrid dans le quartier de Chamberi ouvert la nuit". Pour étre
indexés par les robots des moteurs de recherche, les sites Web doivent offrir un contenu clair qui
comprend plusieurs mots clés...

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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by 30+ SEO experts

B Learn by doing and testing (20%)
B write high-quality content (17%)
| Work with the existing content (14%)
- Do proper internal linking (10%)
. Focus on the right keywords (8%)
B improve the site performance (8%)
[l Foliow the right people (7%)
I Rre-learn the basics (7%)

B Try grey hat SEO (7%)

. Learn basic coding (2%)

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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Techniques et stratégies de référencement pour positionner un site web dans les premieres positions :
Optimisation de la recherche mobile.

Les moteurs de recherche comme Google donnent la préférence aux pages qui sont adaptées aux
mobiles ou qui sont basées sur les caractéristiques du web réactif, c'est-a-dire qu'elles offrent la
meilleure réponse quel que soit l'appareil a partir duquel la requéte est effectuée.

Les sites adaptés aux mobiles sont ceux qui utilisent le texte de maniere a ce qu'il soit lisible sur un
mobile sans utiliser le zoom et qu'il ne soit pas nécessaire de le faire défiler horizontalement pour le
lire, ceux qui placent les liens a une distance suffisante les uns des autres pour que l'utilisateur puisse
toucher le bon, et ceux qui évitent les logiciels peu courants sur les appareils mobiles, comme Flash.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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Lorem Ipsum Dolor

Sit amet, consectetur adipiscing
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Techniques et stratégies de référencement pour positionner un site web dans les premieres
positions :
Vitesse dus site.
Une page qui prend plus de cing secondes a charger entraine un nombre élevé de rebonds.

Les facteurs qui influencent le plus la vitesse de chargement d'un site Web sont les suivants :
L'hébergement, c'est-a-dire l'endroit ou se trouve le serveur, le réseau et la programmation.
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Techniques et stratégies de référencement pour positionner un site web dans les
premiéres positions :

HTML.

Il existe une série de balises méta qui favorisent le référencement, et, pour cela, le
HTML doit étre validé, c'est-a-dire qu'il doit répondre aux normes du World Wide Web
Consortium. Les deux premieres balises méta sont celles qui fournissent les informations
que les moteurs de recherche utilisent pour afficher dans leurs résultats de recherche :

Balise de titre : Apres le contenu de la page elle-méme, la balise Title est le deuxieme
élément de contenu le plus important d'une page. C'est le premier élément de code que
le moteur de recherche lit lorsqu'il arrive sur la page Web. Cest également le titre qui
s'affiche lors du partage du contenu sur les réseaux sociaux et, en général, le titre que
les moteurs de recherche affichent dans leurs résultats de recherche.

Balise H1 : agit comme une deuxieme balise Title et correspond a la description qui
apparait généralement sous le titre.
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fitle ——mp |Blog with the latest news and best practices from SEO ... - SE Rankingl
https.//seranking.com/blog/ v
Description-) In SE Ranking blog we talk about SEO and digital-marketing: tutorials, case studies and trends.l

SEO Insights Blogging SEO

Get the selected insights from SEO Marketing and SEO pros know that

industry and marketing world. optimizing blogs for ...

Change SE Ranking Color ... se-ranking-on-page-seo-audit ...
One of the main aspects with SE se-ranking-on-page-seo-audit-report.
Ranking is our eye-catching ... On-page SEO audit ...

SE Ranking White Label se-ranking-logo

From now White Label is on our Published inse-ranking-logo. 2017

pricing plans! Get a personal ... Great User Experience ...

More results from seranking.com »

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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<head>

<title>Sample Title Tag</title>

<meta name="description"

content="Sample Meta Descripticn”

rset=

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html;
link rel="stylesheet" href="includes/stvle-sew.css" />

<meta
<meta
<meta
<meta

name="xrokbots"
name="robots"
name="robots"
name="robots"

content="noindex, nofollow”
content="noindex, feollow" />
content="index, follow" />
content="index, nofollow" />

>

-
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Techniques et stratégies de référencement pour positionner un site web dans les
premieres positions :

Présence dans les réseaux sociaux.

Une présence active sur les médias sociaux nous aide a atteindre tous nos utilisateurs,
car nous n'utilisons pas tous les mémes sites ou applications pour effectuer des
recherches. Mais, en plus, il y a certaines actions que les moteurs de recherche
prennent en compte, comme le nombre de fois qu'une page est partagée sur Facebook
ou les "likes" qu'elle a, le nombre de tweets d'un compte ou l'autorité du compte.
Twitter.
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@ Feed th Dashboards 28 Infuencess © Imsights Centes i Repots  w= (1] Eva Smith . v

NASA (Demo)

& Inbox
® °o NASA ° NASA - 'NASA

° The colision that created Mars Hargraves
R Crater axposed a rich mix of rock The collision that created Mars' Hargraves Crater exposed a nch mix of rock types weh afferent colors &
* iextures go.nasa . govi2qDP4hg pic.twitter.com/B SIZ1RSFVK
- <

NASA

- (v}

K3 -"? re worang 1o send humans o “9'
o

LS| keywords 8
‘rb Rise to Mars  Song Composed by Mum
) Mars

o X0 v
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COMMENT LES RESEAUX SOCIAUX ET LEURS MOTS-CLES INFLUENCENT
LE REFERENCEMENT

™M 6M 1Y 2Y AllTime

Traffic Keywords 4 Notes ~

.
7
B
./.-...'.'.s._.I.‘.-.-.~.’.,

o-a-a
T
L I

GG'G'G'GG G GG 'GGGG GG G GGG Gl 1Ge 116G GGGGGEGHCGOGIICS
Top 3 4-10 11-20 21-50 51-100 -~ Keywords
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https://www.youtube.com/watch?v=MYEG6T qgd7HO
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QU'EST-CE QUE LE SEM ?

Le SEM représente les initiales de Search Engine Marketing, ou il peut également étre appelé
marketing des moteurs de recherche.

Normalement, le SEM est utilisé pour désigner les campagnes publicitaires payantes sur les
moteurs de recherche...

MARKETING TARGET GROUP (((((
\) 7 LINKS

P ON

..... = /TR

B 5 1EM

NGINE CONTENT

SEARCH E
MARKETING
RCH
PERFORMANCE
EMENT
MEASUR RANKING
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organic food

All Images Nows Maps Videos More Settings

About 644,000,000 results (0.88 seconds)

L Q

Tools

Ryan's Grocery | Your Organic Butcher & Grocer | ryansgrocery.com

(Ad) www.ryansgrocery.
Your Organic Butchery. F
Butchery. Free Range Meat.

Beef
Organic Beef
Grass Fed Beef

lorganic/grocery ¥ 6463 3933
Meat Delivered to Your Home. Order Today! Organic Meat. In House

Pay Per £, o pon

No Moisture Infusion

SEM

Click

Eat Organic | Your one-stop organic grocer | eat-organic.com.sg
[Ad) www.eat-organic.com.sg/ ¥

Comprehensive range of fresh fruits & vegetables, groceries and lots more! Eco-Friendly Products.
Certified Organic Fruits. Products: Fresh Fruits And Vegetables, Groceries/Specialty Foods,
Chilled/Frozen Foods, Baby Food/Baby Care, Eco-Friendly Products

Organic food - Wikipedia
hitps://en.wikipedia.org/wiki/Organic_food

Organic food is food produced by methods that comply with the standards of organic farming. S E O
Standards vary worldwide, but organic farming in general features ..
Organic food - Organic food culture - Organic farming - Food irradiation

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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QU'EST-CE QUE LE SEM ?

.. bien que la vérité soit que sa définition pourrait inclure toutes les actions de marketing
qui ont lieu dans un moteur de recherche, qu'elles soient payantes ou non.

* 0

S

ADVERTISING -

Document : MOOC Agrosmart Global
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SEO vs SEM

@

Sustained Value / 7 Quick Results

Trustworthiness f 1 Better Data

A | Test-able

Uy Experiences

=
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THE SIMILARITIES

Both SEM and SEO ...

Help your brand appear in search results

Drive more traffic to your website

Require knowing your audience

Use keyword research to uncover popular search terms
Target specific keywords

Require testing and continuous optimization

@Alexa An amazoncom company

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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DIFFERENCES

Search Results
Cost
Visibility
Results
Good for testing
Provide value over time

Click-through rate

Document : MOOC Agrosmart Global

SEM SEO

Appear as organic results
and have featured snippets

Include "Ad" designation
and have ad extensions

Pay each time user
clicks

Pay nothing

Shown to select

targeted audience Shown to anyone

Are immediate Take time

v X

X
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Voici quelques-uns des avantages que le marketing par moteur de recherche peut apporter
a votre marque :

Obtenez du trafic hautement qualifié sur votre page
Faire connaitre votre marque ou votre entreprise au monde entier
Générer des conversions Google  buywss .

Aller loin avec un budget seri e Ot

Publicité contextuelle A e appie comi >
iPad | Apple
IPad, Pad minl, IPad A, iPad Pro, The new genuration of (Pad. Free engraving Services Froe
1 yoar Apple TV+, Free nexd-day delivery. 0% Financing, Free engraving. Personal setup, Appis
Store pichup
Compare Models - Trade-in and upgrade - Shog for Businass - Shop foc University

www.thevalley.es
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https://www.youtube.com/watch?v=CEpcMPyjX4s

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es


https://www.youtube.com/watch?v=CEpcMPyjX4s

nterreg H

SOE3/P2/E0897

AGROSMARTglobal
BASES . SMO @ INTERREG SUDOE

s u do e MOOC Agrosmart Global
AGROSMART {J TheValley

global

’/2\.\
A

QU'EST-CE QUE L'OMS ? /] dentifyTargeted \

Audience

Le SMO, ou Social Media Optimization, est un 3

/

. g7 . . ' ap e Multipl
concept dont lidée principale est dutiliser les (;i..;m.‘g,,
réseaux sociaux pour étendre la présence Designing
numérique dune marque et améliorer les

performances de sa stratégie de positionnement,

sur la base doptimisations qui font que les P Consulting | = ~{ ;‘gﬁo&
canaux de médias sociaux ont des performances S &SUDROS X\ Optimize

// Reporting

optimales pour atteindre vos objectifs. /& Analytics

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es




AGROSMARTglobal

BASES : SMO INTERREG SUDOE

miterreg

SOE3/P2/E0897
s u d O e MOOC Agrosmart Global
AGROSMART {J TheValley

‘.
Jo)

gIObal G-agie how to edit 8 photo using photoshop

QM [Bvdeos W News £imoges O Shepping | More Settings  Tools

0 requits (0.58 seconds)

Free Adobe Ph hop® | Image Manipulation Sof
(&) www.adobe.com/Photoshop/FreeTrial »
Create & edit pixed perfect images securely with updated cross-platform capabilities. Try! Design

with Artboards. Camera Raw Support. In-App Search Tool. Faster Export. Custom Toolbars. Haze H

YR VN culn OO SO WA Share This Class, Get Free Months
Free Trial Tutorials
Ty the atest reesse o Protoshon New to Photoshap? Check ot these Invite your friends to try Premium Membership free
for free. Get started foday! tutocials to heip you get started.

for 2 months. Earn one free month for each friend

Edit your first photo who signs up.

1. Using the Crop tool, you can trim edges, change the
shape and size of a photo, and even straighten a A
crooked shoreline or horizon.

2. Brighten a photo and make its colors pop using C-?
adjustment layers.

3. Easily eliminate distracting elements with the Spot

Healing Brush tool and the Patch tool

More Bema... + Nov 2. 2014
How to use Photoshop as a photo editor | Adobe Photoshop ...
hitps://heipx.adobe.com » photoshop » how 1o » photo-editor

Email Addresses (Separate by Commas)

Import Gmail Contacts

How 1o Edit your First How 10 make your ’
Photo in Photoshop How to Edit Photos Like photos LOOK BETTER
(1/5) | Adobe 8 Professional in FAST! Photoshop

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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CPM est un terme de marketing numérique qui signifie "colt par millier".
Le CPM mesure le colt d'une publicité en ligne pour 1 000 impressions.

Une impression est le moment ou la publicité est affichée sur une page web.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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Le CPM est couramment utilisé dans les systémes d'enchéres.

Ces systemes utilisent le CPM pour indiquer combien l'annonce coltera par millier de
personnes exposées.

Par exemple, si un prix CPM est fixé a 3,00 S, 'annonceur doit payer 3,00 $ pour
chaque millier d'impressions de sa publicité.

Cost Per Thousand (CPM) Formula

How to calculate the amount paid by advertisers for 1,000 impressions

CPM = Total Amount Spent « 1000
(Cost Per Thousand) Total Measured Impressions

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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Le colt par clic (CPC) est une mesure pour les campagnes de médias payants qui
indique le colit par clic sur votre annonce. Il vous indique dans quelle mesure un
format publicitaire en ligne vaut la peine d'étre investi.

Cost Per Click (CPC) Formula

Calculate how much each click costs.

CPC _ Total Amount Spent
(Cost Per Click) Total Measured Clicks

What does it mean?
Total Amount Spent: The total amount of money used on a marketing activity (eg running an ad campaign)
Total Measured Clicks: The total number of times a click occurred (and was counted by a server),

theonlineadvertisingguide.com

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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YOUR THE AD RANK YOUR
Yocr = OFTHEPERSON / QUALITY + $0.01
BELOW YOU SCORE
MAX BID QUALITY SCORE AD RANK
K 16/10 + $0.01=
ADVERTISER 1 $2.00 £ g10 € 3T 20 $1.61 03
ADVERTISER 2 $4.00 .15 | ¢ 12;‘5 %’ik L
ADVERTISER 3 $6.00 872 53001

g£03
$401 OO

ADVERTISER 4 $8.00 HIGHEST

CPC
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P
I
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&

|
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I
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Le CPL (colt par lead) est le colt de la capture de chaque lead (ou client potentiel). Dans
le cadre du marketing d'affiliation, nous pourrions dire que c'est le prix fixé pour chaque
client potentiel que nous obtenons d'une entreprise, soit en s'inscrivant sur son site Web,
soit en remplissant un formulaire, etc.

Cost Per Lead (CPL) Formula

Calculate how much each lead costs

CPL Total Amount Spent
(Cost Per Lead) Total Attributed Leads

What does it mean?

Foral Amoun L Speat
Leadt Tre 1 v

ver deras N
Total Astributed Leads. Tiv
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PRINCIPALES MESURES DU MARKETING EN LIGNE : CPL @

Captacién

Visitante Cliente Prescriptor |

® Cyberclick
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Le CPA ou colt par acquisition est un mode de paiement utilisé dans le domaine de la
publicité en ligne dans lequel l'annonceur ne paie que si l'utilisateur effectue un
achat par le biais d'une publicité. Autrement dit, la société de publicité ne devra
payer pour cette annonce que si elle est finalement efficace et que l'achat est

effectué.

Cost Per Acquisition

i (EEEE6
CPA — Total Ad Spend

Cost Per Acquisition Total Attributed Conversions

or Cost Per Action

&tk
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EMBUDO DE CONVERSION

CPM

Coste por 1.000 impresiones.
Cantidad de veces que se muestra un
anuncio, Ej: S euros al CPC,

30.000 impresiones -> coste 150€, Impresiones

CPC
Coste por clic,

Sélo se paga por los clics que se
hacen en anuncios. Objetivo, captar trafico.

Clics y destino landing

CPL

Paso previo a convertirse en cliente,
Se calcula en funcién de |a cantidad de datos.
Informacion dejada por el clients potencial.

Leads

Transacciones www.palentino.es
CPA iy
Coste que se paga por una venta realizada.
Solo se paga por cada accion convertida de usuario. */
Otros indicadores: »
| ( J
CPI - Caoste por instalacion (software, app, juego ...)
CTR - Click Through Rate (proporcion). Muestra la frecuencia con la que los usuarios que ven publicidad j
online, acaban pulsando sobre los enlaces que se muestran. Para obtener el porcentaje de clicks se divide
el nimero de usuarios que han pulsando entre el nimero de visualizaciones del anuncio. *
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Etre sur le "golden mile", c'est-a-dire en téte des recherches/résultats sur Internet, reste
une activité clé dans un plan de marketing numérique.

En résumé, pour étre en téte de la liste des résultats, il est important de se souvenir :

. S'occuper de la structure du web (conception, convivialité, distribution)

. Présentez un_contenu original qui_apporte une valeur ajoutée a lutilisateur et se
différencie de la concurrence.

. Obtenez une bonne réputation numérique et des recommandations parmi les
utilisateurs.
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Tout d'abord, nous allons analyser dans
quel moteur de recherche nous voulons
réaliser les campagnes. Le moteur de
recherche par excellence est Google, mais
nous pouvons également mener des
campagnes sur dautres moteurs de
recherche tels que Bing, Yahoo ou Yandex,
ce dernier étant trés populaire sur le
marché russe.

{J TheValley
Vandey ~BEn9 e
SO

DuckDuckGo,

&'

sergioescribg.eg
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Une fois que nous aurons déterminé clairement les moteurs de recherche dans lesquels nous voulons
réaliser des campagnes, nous sélectionnerons le type de campagnes que nous voulons réaliser en
fonction de nos objectifs commerciaux (notoriété, branding, ventes, etc.).
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COMMENT ORGANISER UNE CAMPAGNE SEM

Par exemple, si nous nous concentrons sur les annonces que nous pouvons faire au sein
du réseau Google, qui est sans doute celui qui offre le plus de possibilités, nous avons
les types de campagnes suivants :

Annonces dans le réseau de recherche : nous pouvons afficher des annonces
textuelles.

Annonces sur le réseau Display : nous pouvons diffuser des annonces textuelles ainsi
que des banniéres avec des créations.

: unifie les deux points précédents mais pour le
réseau Display.

il s'agit d'un format spécifique pour les
magasins de produits en ligne puisque les produits sont affichés directement dans le
moteur de recherche avec une image, un prix, ainsi que le lien direct pour
effectuer l'achat.

Annonces vidéo sur la plateforme YouTube : vidéos au format publicitaire qui sont
diffusées entre les vidéos ou avant la lecture des vidéos sur la plateforme.

Annonces pour faire la publicité des applications : pour promouvoir les applications

aupreés des utilisateurs d'Android.

AGROSMARTglobal
INTERREG SUDOE
SOE3/P2/E0897
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https://www.youtube.com/watch?v=CEpcMPyjX4s
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QU'EST-CE QUE GOOGLE
ADWORDS ?

C'est un programme en ligne (gratuit), que Google met a notre disposition, pour réaliser des
campagnes publicitaires sur Internet. Cest un outil trés complet et qui cache de nombreuses
possibilités pour nous aider a optimiser notre campagne SEM. Il suffit d'avoir un compte Google pour
accéder a l'outil.

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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ow does Google AdWords work?
What happens when you enter a query into Google?
Google
Google looks up the keywords AdWords advemsers bid on
Adronk ColC ulaton
Qualtyscome o O T y '-@' “‘.gfr:‘;;
BN T g "
7 . wery ) X 0:,-./"',,.)'::(,
e — Q-. Zz
@ — 2
S o a0 4P
m'\ another 1earch qeery 2 ¢ Q : Q . MY
@ |- T ’ « = [ Q
B | - :
] Koywords O Guslty Score = @ Adrank =18
b oo @ search query 3 . _l_
-d SAYORRAS ey 8 & Q-’ max. CPC X Qualityscore = Adrank
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How does the auction system actually work?

5 ,.-.,»;‘ o The actual CPC paid for a click differs from the max. CPC.
o Lot O Basically it's calculated by the AdRank from the advertiser
1«""‘,.: o in the lower position divided by the qualily score,

actual CPC = Competitors Adrank / Your Quality Score

wax CFC Qualty Score  AdRosk octvel CPC

Sly"s Adronk / Guality Scors oval CPC

e \ﬁ 3 - 4 po/m-2s
Ler's say Joe roisos he 20 ]0 — 2
2 18108 = 1 Quality Score from 8 Yo 10 R
- » i Ui, ek 50 he still s1ays on position #1
but poys 20°% less for the click! ice

\-vﬂ 2 L 1L s 8 ’

That ¢ 20% less costs!

Why does that matter or Why should | care?

Raising wour Qualify Score lowers nef only your
costs but also improves your 4d posifions!.
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So finally the Google Search Results Page (SERP)

will look like this:

Google === =

This s fhe product exfencin
Joe'

st:op - The Original | JoesWebsite.com
vy search guery on Stock: Buy Now Or Never*

E] " m——— o g -~ ey

he progy ¢
Qliowa 1o Nghig! .
exiiting Goegie Merchant
feed diectly in the
Google Jeoch oda
n.prducts ae

Ju omaticolly ecied Oy ot e ~t
Gooale and con't be o —tr - — — amte
o > $1345  $1345  $1348  $1245  $1348
eCthy LOOCeC. In OI0e!
e

10 use 10 gty
G 8 Machant Account
hai 0 ke coonected

with the GoogQle AGwords

Account
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Sometimes the SERPS look a bit different: These are the Ad Extensions!

JoesShop TMOringJanobsnocom

A,
aagp oyl pervess ol

On Soke Now On Galw Now
Grost Yaww Cobection CGroat Mavw Colecton
Shopng Coupors  S1pping Coupons

* ok k&
This is the seller
rating oxlcnllon

"Sitelinks Extensions” The selle
These stelinks con be a $

on the "Aa €
ana oW he

e QONeIsel CON
DO L0d O well

~ ~

Wrteg In CarmeiCase [
Impeow The CTR: Try i

Biny‘l Shop‘

Shog - The Original | JoesWebsite.com

W any soerch ,n, on Seock:: By Now Or Nevert

Fined locations ree

[T E—————
Moro han 100 cations 1ound near Jomet, Jostwon

1201 Josstoot. Joutwon
(123 4567850 . T Gwews

78 Joostront, Jootwon
(120 1324 7080 - S Uamswes
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The Top 3 Tactics for optimizing a Google

@ A/B testing of ad Copy

AdWords Account!

@ Create highly targeted Ad Groups

There should always be of least \

2000 100 15 1500

\O'TN/'
SALE 0

SHOES ST
SALE

2 ad varlations per od group!
(ALWAYS b testingl)

ON BLUE SHOES
e peeg PR
clever kP 1o o
K d Text Ads Tex! Ads Ke d CTR CVR  (lonis: CTR fef ot CIR CVR
eywords for Sale! Red S for Sale! ywords Fee 5% Glways the bes) 6.6% 33
noe Phtmplor g Pord Eves e o B Mo 9GSO
h e 0o f. ad o™ A ] Winne: Conficence
D e Forsd.ulu‘ For R.d s K e cm % son B .00
) S e B B o e P P
\""- - s isesconolbes s cve 0% L A [TRELY

Keop the maximum number of keywords v ’ Always consider confidence!
per od group somewhere around 5! Experiments should be solely based on dato,

not your gut leeling (which only indicates hunger!)

Clever bidding strategies:
3 easy rules

These are 3 simple rules that help
when starting up a fresh account!

= T

Pause keywords when: Poqso Text Ads when: l Raise max CPC to first

age bid estimate:
|I R . II i T Rt 30 days

Time Pa
MieroQe
Quolity factor: « 4
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Campaigns

All but deleted campaigns v

M Clicks v

AGROSMARTglobal

CAMPAGNE SEM AVEC GOOGLE ADWORDS INTERREG SUDOE
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{J TheValley

Ad groups Settings Ads Keywords Ad extensions Dimensions

Vs None v

Segment v Fiter » Columns Search

Daily v

Document : MOOC Agrosmart Global

Campaign

Total - all but deleted
campaigns

Total - Search 7

Total - Display Network 7

Total - all campaigns

Details v Bid strategy Automate v

Budget 7 Status 7 Campaign Campaign Y Clicks 7 Impr. 7 CTR 7 g Avg. Labels 7
type ? subtype Pos. 7

You don't have any enabled or paused campaigns. Click "+ Campaign" above to create one.

0.00% CA$0.00 CA$0.00

0.00% CA$0.00 CA$0.00
0.00% CA$0.00 CAS$0.00

CA$0.00/day 0.00% CAS$0.00 CA$0.00

www.thevalley.es
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https://youtu.be/oQw8pn-xgZY
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CREATION DE MAGASINS

Un exemple de magasin créé
dans Amazon Espagne :

Document : MOOC Agrosmart Global
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N A+ CREATION DE CONTENU

Pour tous les produits mis en ligne sous une marque déposée, Amazon vous offre la possibilité
d'augmenter les informations affichées, grace a ce que l'on appelle le Contenu A+.

Dans la section "Ads-Content Manager A+" du Seller Central, nous pouvons gérer et proposer a
Amazon le contenu que nous voulons montrer. Nous devons sélectionner le produit pour lequel
nous voulons créer le contenu A+ et commencer a le créer a travers la sélection d'une série de
modules, qui combinent texte et images.

Differences between e

amazon

Q

m. (=
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" Un exemple de contenu A+, actif sur Amazon :

S BN @ -

Formts Mostapuy (2T 10000 Eomaine do copate fannis Taeala 0 (4T Vo0t V00wt Farats W08 LaT JO0en
etuewr
Perarrwde Otlative
Phoe ot sty Mol Do Ficem e
[N 3 Pvabiom 1 Pevonie 1 Paene
--------- - St .
Ltt e Barwe perfigrnac Momd
B L v

.....
r » "
o e e Mo

TLOMAL ESFECADA MNotes de Salide Notus de Cotason Hotas dhe Fondy
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QU'EST-CE
QUE C'EST ?

L'email marketing ou emailing se concentre sur l'envoi d'un message afin d'acquérir de nouveaux
clients, de développer des relations avec les clients actuels, de fidéliser les clients, d'interagir
avec les contacts, d'augmenter les ventes, d'instaurer la confiance dans un service ou un produit,
de confirmer une commande, entre autres objectifs.
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9\ airbnb

Hi Matthew,

Thanks for using Alrond, We really apprecats you choosing Arbeb for your travel
pene

To help us mprove, we'd the 10 ask you & fow questions about your experence
50 far 21 only 1ake 3 minutes, and your answirs Wil Delp 18 make Arbnd even
Datter for you and other Quests.

Thanks
The Arbnb Taam

n ;

e
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1. PERSONNALISER LES
COURRIELS
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2. AUTOMATISER LES EMAILS POUR VOTRE ABANDON DANS LE PANIER D'ACHAT.

Document : MOOC Agrosmart Global

ACTIONS DE MARKETING PAR COURRIEL

M peddos M cuorta  Amazon es

Pedido cancelado

Pedds

amazones

uar
£l podde 04 Na Conceads COMSCIamenta EN 1a mayria 08 06 02508 0800 QUE SO DAgES 106 Sroductse
SUINCO TR (03 eTWATOR. MO 1 CODITETDS K03 (rod.oTon TaNCeatos

Detailes del pedid

Pedido n*

Kndie Paperwhie pantala de 67 (152 tm) 08 alta resdlucidn
300 ppp) con A rtegrado, Wil - Inciuye ofertas espactiles

[ Motive & 13 cancelacion. Dancelase por of clents l

T recasti min B/USR VAR FUSSITEE DRQTIS O wyU0H

Esperamos vover 3 verte SOntD
Amazones

o
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Let's get your new business idea off the ground whas . & c
To: Johw Doe « " R
Hs John,

3. ENVOYER UN GUIDE D'ACHAT

Document : MOOC Agrosmart Global

From choosng 2 ursque name, 10 solting up a webate, fo geting properly registered, there's a ot that can get in the way of
sturtng o new buainess. Having worked with many aspinng ertrepreneurs ke yoursell, | undarstand the fustrations but aso
have boen able 10 gain Insight into what works

In the attached guide, How 1o Turn Your Business Idea into a Reality, you'll leam

+ How 1o break down common bamiars [0 gotting a business off e ground
« What you can do yoursell and what you should hire a pro to do
« Eyo-apaning stats about new Dusingsses 10 inspine and inform you

If you would like fo talk & mom detal about startng your businass, I'd ba happy %0 tatk an the phene. You can dick bolow 1o
schodule a phone consult for & Sme that wocks for you

Keep up the hard work!
Sinconedy,
Jane Doe

LaunchNow
5555556304

{nunchogw com

www.thevalley.es
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Your HubSpot account will be
deactivated in 30 days

11 looks He yOu Maven T sgned 0 this HESH0t account b &
whie Myt ©. 500880, Acconrt SrvimaDave paal) with saes

Mg, Servios MESDO! AC0OUE Bw GeACTvated sfer 120

4. COURRIELS DE RAPPEL oy & racoy

We'd love you 10 stck around.
TO K000 yOUr SCCOUNt 00NN, Dlease SN in by Septamber 75
W

Nows heip?

e O 500000 Srvawaluvin yeat
Hades he
79 st Siowat. T3 Ficer

Cavircige, MA 20041
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5. RECOMPENSER LA
LOYAUTE
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6. COURRIELS
TRANSACTIONNELS

airbnb

M Jack,

We've received a request 10 reset your password. if you didn't make the request,
just ignore this emall. Otherwise, you can reset your password using this link

Thanks
The Arbnb Team

Exploiter les points douloureux d'un
client lors de lannulation d'une
commande ou envoyer a un acheteur
récent un courriel contenant des
suggestions pour améliorer le produit
quil vient dacheter est un excellent
moyen d'augmenter la valeur par achat
d'un client.

AGROSMARTglobal
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https://youtu.be/P4LzwX31Egg
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QU’EST-CE QUE LE MARKETING D'AFFILIATION ?

Il s'agit de stratégies qui nous permettent d'ouvrir de nouveaux canaux pour augmenter les ventes en
utilisant des ressources extérieures a 'entreprise.

$®
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MARKETING AFFILIE

/{ THE ATILIATE SHOWS
: AN AD FOR THE MORCHANT
> ON THEIR WEBSITE &

NTLAT AT e -
CURTOMER C1Ex3
DER COMRESON TN A0 08 L

/7‘ HOW AFFILATE \i

MARKETING ———

fe = A RLRL ] ™ T
WIS DI W 0 R K S Lt L

T MRARLAC TN 1f

T PSS CLPTOMER WA
COMMED 51 MMM 4 POWR (W
1A N OOMNT T

AFFILIATE NETWORX
RECORDS THE PURCHASE
AND DETARS OF THE
TRANSACTEON
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1. The afiliate agrees 10 and clicks on the banner
show an advert for the ,
merchant’s site on his
prscrssasr s Merchants site
=
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3. After click on affiliate’s
link the visitor gets o
the merchant's sils
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5 Resulting in a commission
for the referring
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https://www.youtube.com/watch?v=9cysrZC4NSI

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es


https://www.youtube.com/watch?v=9cysrZC4NSI

XSS .. , AGROSMARTglobal
iterreg @ MARKETING AFFILIE INTERREG SUDOE

SOE3/P2/E0897
Sudoe

MOOC Agrosmart Global
Al B S
AGROSMART J TheValley

globa

© X

AVANTAGES : INCONVENIENTS :
Augmentation du trafic
Plus grande portée
Vous payez pour des
objectifs
Processus semi-
automatique

La marge est réduite
Il n'y a pas de controle total du message
Affiliés / Concurrents
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Mostrando resultados para: affillates

LOGICIEL POUR WORDPRESS :
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AffiliateWP n'est pas seulement particulierement facile a utiliser, mais possede également un grand
nombre de fonctionnalités et une gamme d'extensions utiles, il a été construit pour s'intégrer de
maniére transparente avec WooCommerce. Si vous étes déja familiarisé avec les pages d'administration
de WooCommerce, la prise en main d'AffiliateWP ne devrait pas poser de probléme.

4% AffiliateWP
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C'est l'une des plus grandes plateformes ou vous pouvez trouver des
programmes avec d'innombrables themes de tous les secteurs.

ShareASale

Il propose des programmes d'affiliation, par exemple des solutions Partof Awin

pour les boutiques en ligne, de la publicité B2B, l'enregistrement de
domaines, l'hébergement, des outils pour les réseaux sociaux, des
modeles wordpress et des outils de suivi des clics sur les liens.
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Il s'agit d'une trés grande plateforme que vous pouvez gérer
en différentes langues (y compris lespagnol) et dans
laquelle vous pouvez opter pour des programmes
d'affiliation des secteurs suivants :

. Finances et assurances

¢ Ventes et achats au détail

«  Télécommunications et services
*  Voyages

’AWI N

www.thevalley.es
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drive growth

Our gicbal affiliate marketing network ermpowe s -'6 ertisers an
publishers of all sizes 1o grow thelr businesses BN 'in

This webtite w0t cookies

This website wtes cookie 10 imgeove user experendce. By wing 0w webste you
comsent 1o all cookics in accoedance with our Coolie Polcy

o -

losx
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Welcome We Can Track

Last login: 28/07/2019 11:11 o8 English  111111: wecantrack.com Manage accounts Logout

(@ affilinet m Programs & Creative Solutions  Statistics Inbox Account Help

Part of Awin

o » Home » Dashboard

L
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Affiliate travaille pour de nombreux secteurs et compte plus de 2 000 annonceurs. Le site web
contient différents contenus pour que vous sachiez quoi faire a chaque étape, en ce sens il est l'un
des plus complets.

Vous disposez d'un guide de démarrage rapide, d'exemples au cas ou vous voudriez connaitre d'autres
réussites et parmi son réseau d'affiliés figurent des entreprises bien connues comme la Fnac, entre

Tradedoubler

CONNECT & GROW
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G HOME . ADVERTISER «  PUBLISHERS ~ OURGROU® CONTACT B8 =X

@imeOne

FOCUS ON
PERFORMANCE
MARKETING

TlMEONE IS YOU
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Online Reputation Managment
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Le Community Manager est un professionnel du marketing numérique chargé
de la gestion et du développement de la communauté en ligne dune
marque ou d'une entreprise dans le monde numérique.
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Le gestionnaire de communauté doit apporter une valeur ajoutée dans les 4 domaines suivants :
+  Création et gestion du contenu.

« Analytique. Suivi de tous les parametres stratégiques et définition des KPI (Key Performance Indicators) :
croissance de la communauté, ROI (Return of Investment), trafic sur le web social...

«  Communication avec la communauté. Etablir des dialogues a double sens, créer des publics, humaniser la
marque et générer de la valeur. A ce stade, le service a la clientele entre en jeu. Les réseaux sociaux
constituent un cadre idéal pour cela.

« Planification des actions de marketing numég

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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The Online Community Manager
“A Jack Of All Trades™  . E.:r’,md by

Upgrades and improvements apture Brand Feedback
Software Know-How o

: Listenfjoin Conversation
AR LU Platform Management y Adverusing &

Marketing Marketing Analysis

Priority & Schedule Impact Reporting
Management Ad Roution
. Project Managemeic
Documentation s F——e Recruiting

Incorperation ol Team Building

Experience p : .
5 * Staff Trainin,
Product Se.ecuon — FEoBHEtEianagerent 1 pES . .

Budgeting
OUEL:::::h \ Goal Definition
4 S
,nmmvm.> \Customer Management e Business Alignment
: Control/Management
Moderation & Rule
Enforcement
Elicit Participation
Rewards & Incentives
Content Plan
Research & Insight

Issue Management

Neeworking — ez (
Identification of Best o™, Pio M%*“Jr“ucj
Practices
Attend Trade Events
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Le commerce social ou social commerce est une forme de commerce en lighe qui utilise
les réseaux sociaux comme un autre canal de vente, tant pour les produits que pour les
services.

Les profils sur les réseaux sociaux dont dispose votre marque constituent un excellent cadre

dans lequel vous attirez des clients potentiels et dans lequel vous avez la possibilité de
générer 1a canfiance nAreccaire A tante vente

Social Commerce
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US Retall Social Commerce Sales, 2018-2022
billions and % change

$38.2

2018 2019 2020 2021 2022
M Retail social commerce sales M % change
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US Retail Social Commerce Sales, 2019-2025
billions and % change

$79.64

389%  $36.62

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Social commerce sales [l % change

Note: includes products or services ordered via social networks (such as Focebook,
Instagrom, Pinterest, WeChat, Line, VK, and others) regardiess of the method of payment or
fulfiliment; excludes trave! and event tickets, tips, subscriptions, payments, such as bill pay,
taxes or money transfers, food services and drinking place sales, gambling and other vice
goods soles

Source: eMarketer, May 2021

266527

eMarketer | insiderintelligence com
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* Vous générez une plus grande confiance entre votre communauté et vos clients potentiels,
grace aux recommandations que les autres font de vous.

 Grace a ce que nous venons de dire, votre réputation augmente. Et cela nourrit la confiance
et stimule les ventes.

* Améliorez l'engagement sur vos profils sociaux, ce qui vous rend plus visible sur les réseaux
sociaux.

* Méme si vous ne faites pas de commerce social de vente directe, vous poussez la vente des
produits ou services sur votre site web.

*Il vous différencie de la concurrence, car la plupart des marques n'ont toujours pas de
stratégie définie en la matiere.
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Le marketing d'influence est une nouvelle stratégie de marketing qui consiste a établir une série de
liens de collaboration entre les marques et les entreprises et les personnes qui jouissent d'une

grande visibilité et d'une grande notoriété sur Internet, connues sous le nom d"influenceurs".

HOW EFFECTIVE IS
INFLUENCER MARKETING?

veryefecive. | - sor o

marketers
find it
Effective 45% effective

Neutral 15%

Ineffective - 5%

Very ineffective | 0%

0 10% 20% 30% 40% 50%
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Les principaux avantages de l'utilisation des techniques de marketing d'influence sont les suivants :
«  Les messages positifs de notre marque ou de notre entreprise sont amplifiés.

« De nombreuses conversations sont générées sur le réseau au sujet de nos produits ou services :
sensibilisation

« Le trafic vers notre site web ou la page de destination de notre campagne est augmenté.

« Les influenceurs sont suivis de prés par un public cible doté d'un grand pouvoir d'achat et tres
consumeériste : la génération millénaire.

« Si elle est bien concue, une campagne d'influence ne doit pas étre tres colteuse, et un retour sur
investissement (ROI) satisfaisant et rentable peut étre obtenu.

+ La marque gagne en réputation et en prestige

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es
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MARKETING DINFLUENCE

Pour concevoir une bonne stratégie de marketing d'influence...

1. Identifier les influenceurs les plus pertinents et, surtout, ceux qui correspondent le
mieux a nos produits et aux valeurs de notre marque ou de notre entreprise.

2. Nous devons obtenir des critiques positives de linfluenceur envers notre marque ou
notre produit.

3. Une autre option est linsertion d'une publicité, plus ou moins cachée, pendant les
apparitions (contenu) de ces influenceurs.

4. Nous pouvons également les inviter a nos lancements de produits afin d'en faire la
promotion.

AGROSMARTglobal
INTERREG SUDOE
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Influencer Campaign channel utilization

Instagram 68%
@}’ TikTok 45%

Facebook
YouTube
Linkedin

Twitter
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WHICH SOCIAL MEDIA CHANNELS
ARE MOST IMPORTANT FOR
INFLUENCER MARKETING?

(Select multiple)

westagrorn | - -~

YouTube 70%

Facebook N 5%

44%

Blogs

Twitter
Linkedin

Pinterest

Twitch - 6%

Snapchat . 3%

Other I 1%

0
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Substantial Growth in Influencer
Campaigns in Q4 2020

intend to increase their influencer marketing
budget

expect to keep their budgets the same as in
2020

unsure about how their how their influencer
marketing budgets

would change

intending to decrease their influencer
marketing budgets
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zeepay,

Cattomia ~ Heepsy est un site web qui facilite la recherche d'influenceurs pour les
- entreprises qui sollicitent leurs services pour donner de la visibilité a
' leurs produits et activités. Il compte plus de 3 millions d'influenceurs

distingués dans plus de 40 catégories.
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QUEL EST SON OBJECTIF ? WerJg

Elle consiste a rechercher une série de filtres, en fonction des besoins de chaque entreprise.
Heepsy montre les utilisateurs d'Instagram qui ont plus de 5 000 followers et un profil public. Il est
possible de filtrer par différentes catégories et par lieu. De cette maniere, l'entreprise trouvera
linfluenceur qui correspond le mieux a son produit ou service, en fonction de son identité, de ses
golits et de son public cible.

3.374, 417 results found

Handle & B0 Search

5§ < &

ashikhmina jaylifeandstyle alexandrajoner

o - e
. v “ s gfee [ B

« « @«

55k 280 Gaed 170k 3 6k Averoge 42k ' 4k Avecnge

Brand collabaratsans
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En plus de la recherche dinfluenceurs par filtres, il existe

grown une section d'analyse de données qualitatives qui controle la
croissance des followers dans le temps et la capture dans des
16,6% oy S graphiques pour une meilleure visibilité. De méme, les

données des marques avec lesquelles chaque utilisateur a
travaillé sont collectées.

1 detectad

O

v

1,667 Mashtags

patatas DCndelicatessen wpeo .,

Dravasocn bravas
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Il divise les possibilités d'abonnement
de lutilisateur en 4 sections :

TARIFS

Il permet de trouver les

X , Apres avoir appliqué ou non les
influenceurs les plus adaptés aux b PP

filtres, on peut collecter le nombre

bescl>]ns tc(lje:']ff, en:tr?[latrlses' en d'influenceurs que chaque utilisateur ’ gfatu't
apptiquant dirrerents ittres considére comme appropriés pour Plemarreur
«  catégorie son activité économique. P'“'S

- Pro

*+ emplacement Chacun ayant des caractéristiques et
des limites différentes dans la
recherche des influenceurs qui
correspondent le mieux aux intéréts

de Uentreprise.

Ces informations peuvent étre
+ adeptes téléchargées sous différents formats

engagement Il est possible de laisser des
*  plus de filtres commentaires a linfluenceur, de
laisser une note et de sauvegarder
les informations de  chaque
influenceur.
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y y/ En fonction du nombre de followers, nous pouvons classer les

influenceurs comme suit :

Micro-influenceurs : entre 5K et 15K.

Petits influenceurs : entre 15K et 100K

Influenceurs moyens : entre 100K et 250K

Grands influenceurs : 250K et 1M
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Q SNy ENCERN'S BOLVUTION ‘

ANALYSIS

- o~ 0

AT

TOP 5§ COUNTRIES

@inﬂuencer
-~ TOP 5 CITIES
% SUSPICIOUS ACCOUNTS
GENDER

AGE
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https://youtu.be/gbbEXnNRG9d8
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’ 2 4 Mlllones
e tuits
analizados

Porcentaje de tuits que contienen
menciones a la digitalizacion:

Sector Sector
TIC primario

www.thevalley.es
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COMMUNICATION SOCIALE : EFFET VIRAL

1.0 COMMUNICATION

Le@= 1
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Learn the skills you Explore courses >

need to move your B'rtzwse free eLearning courses in a wide variety
7 of topics and languages.

business forward

foc ok
bl print

Choose a learning path >

Follow a tailored learning path made up of
courses curated for your role.

Get certified »

Establish your Facebook marketing expertise.
Put your skills to the test and earn verified
credentials.

www.thevalley.es
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& Followers 4 Followers 4 Followers
AGE RANGE Al

21,727 followers

296 new thic we
+320 new this week

GENDER

‘ | FOLLOWERS Hours
| TOP LOCATIONS Cities Countries
_ {Mondays>

52% Londor

S New York
Los Angeles I|||IIIII|IIm IIII
AGE RANGE All Men Womer 25
oront 12a 3a 6a 9a 12p 3D 6p O9p

San Francisce What do these mean? v

()
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Au sein d'Instagram, il est possible de mesurer l'impact de la campagne grace a des
métriques :

+ Engagement par les adeptes.

+  Engagement postal.

«  Engagement de portée.

»  Hashtags, volume des mentions.
«  Nombre d'utilisateurs qui ont participé au hashtag.

«  Hashtags, interactions et impressions générées.

«  Augmentation du nombre de followers, liée a la portée potentielle de votre contenu.

« Trafic de référence ; le lien cliquable dans la bio.

* Les meilleurs moments pour poster.

« La part des médias sociaux, qui vous permet de savoir quel est votre role sur le
marché par rapport a la concurrence.
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https://youtu.be/6gjikU3F 128k
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MARKETING SUR TWITTER

10,689 _
s Tuesoay has something for everyone: (1CainHa
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Who to follow - Refresh - View =

trey wingo - wingu 7
Anyone who cidn't think Alex Smith would eventually hoid record for

highest compietion % in a singée game is full of gobble gobble turkey
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VOTRE STRATEGIE NUMERIQUE : ETAPE PAR ETAPE

. Ma stratégie est-elle B2B / B2C / les deux ?
. Identifier les principales données du marché numérique (Statista, ComScore, Forrester,
Barometre des consommateurs, ICEX, etc.)

Profile du consommateur / client (dans le cas des modeles B2C) :
. Baromeétre des consommateurs
. Facebook Audience Insights

Identifier et analyser mes concurrents :
. Moteur de recherche local de Google.
. Sem Rush

. Site web similaire

. construit avec

woorank

Conception du plan de marketing :
. Marketing de contenu : (SEO, réseaux sociaux, vidéos, etc.)
. Marketing de performance (SEM, affiliation)

. Utilisation des places de marché

. Modeles de contrats et colits associés

équipe désignée
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Dani Nierenberg Rob Leclerc
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Louisa Burwood Lisa Prassack
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Juan Francisco Delgado Xavier Niel
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Nicolas Ferras Anais Maury
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Benoit Rousseaux John Hartnett
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QU'EST-CE QU'UNE PLACE DE MARCHE ?

Marketplace Own Ecommerce Website

arggzon Flipkart g
& snapdeal Ftsy
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Comme s'il s'agissait d'un centre

' i commercial en ligne, ou lon trouve
™ - de multiples magasins et personnes
qui vendent leurs produits et

services.

*"Une place de marché est un "espace” qui sert de contact entre les soumissionnaires et les
demandeurs, normalement dans un but commercial et toujours en échange d'une commission
ou dun service."”

*"En échange de ces frais et/ou commissions, la place de marché fournit la technologie
(plateforme) d'une part et le marketing (utilisateurs) d'autre part”

*Nous pouvons trouver une place de marché pour les produits (Amazon) ou les services
(Upwork) pour le consommateur final (eBay) ou pour les entreprises (Alibaba.com) ; il existe
des places de marché horizontales (Rakuten) ou verticales (Mumumio dans lalimentation,
Westwing dans la décoration).
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R & litcommerce

U PROS CONS

Have more traffic & audience .
Compete among competitors.
engagement.
Take less financial risk. 6 Lack of brand awareness.
0 A Can't build a customer list for
Don't run inventory. i
marketing strategy.

Quick to set up. selling on
Online
Marketplace

Have low or no costs upon set up.

QA03AQ
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® Acces bon marché a de nouvelles opportunités commerciales.
® Vitrine pour l'offre de vos produits et services.

Possibilité de tester les marchés internationaux a faible colt.

Informations sur la concurrence.

Image de marque a faible codt (visibilité internationale)

Dans de nombreux B2C, la gestion des fraudes (Amazon)

Services a valeur ajoutée (Amazon... services d'hébergement, logistique, paiements...)
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Promotion de la boutique en ligne : marketing numérique
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B Stratégie de
commerce
électronique B2C

PLACES DE MARCHE

| Par pays |
l Europe \

AUTRES PLACES
DE MARCHE

EUROPEENNES

MARKETING
PAR COURRIEL
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rategie de
commerce

électronique

international

Site web
proore

Places de marché

“ Europe et Russie
Actions de Marketi ng
marketing I par courriel

Alibaba.com
Par pays

.

ArchiProduits ==
Europe

Actions de
marketing
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Plus Premium Pro

Starts at
$299/year $1399/year $2499/year
For brands looking to scale their For retail-ready brands looking for For brands looking for the most

sales and marketing activities. greater visibility and tools to grow. advanced RangeMe experience.

Select plan Contact us

See less A See less A See less A

Access to all Basic features and.. Access to all Plus features and.. Access to all Premium features and..

Connect with a dedicated

Track your retail leads Get up to 7x more views with

Manage your sell sheet RangeMe Verified account manager

: . > . i ~tl H Hilit " P
See which retailers are viewing Submit brand directly to retailers Ability to bulk upload products
your profile v See how buyers are engaging in Exclusive entry to virtual buyer

your category meetings
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RANGE me

: Zoe Organic Unfiltered Apple Cider Vinegar with
/'”.. “’”U:he" ° @ -

Zoe Apple Cider Vinegar

$6,49 USD $4.00 USD

© Actual pricing may vary, depending on factors such as
distribution channel and order quantities, Flease visil the

detributor webeite e distrdaator pricing.

Buy from UINF] Easy Options site
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Taobao et Tmall disposent tous deux de divers outils de marketing. Par exemple, Zhitongche, qui
est couramment utilisé pour attirer et générer du trafic vers le magasin. En outre, il existe
d'autres outils qui vous permettent de participer a toutes les différentes campagnes de marketing
au sein de la plateforme ou d'ajouter un streaming en direct, entre autres.
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Le streaming en direct n'est pas seulement utilisé sur les
médias sociaux chinois, il modifie aussi considérablement
la facon dont les consommateurs chinois achetent. Ces
derniéres années, le streaming en direct de Taobao et
Duoyin a augmenté la majorité des ventes en ligne des
produits qui lutilisent. Il s'agit du plus grand changement
dans le commerce électronique sur le marché chinois ces
derniéres années.

Austin Li et Viya sont deux des personnes qui figurent
toujours en téte du classement des vendeurs en ligne en
Chine. Lors du festival en ligne 6.18, qui correspond aux
soldes de mi-année, Austin Li a vendu pour 200 millions
de RMB (environ 26 millions d'euros) de marchandises en
une seule nuit.
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Pour percer sur le marché chinois, Pascual a choisi
de travailler avec Austin Li, un streamer en direct. Il
a essayé les yaourts de Pascual et a déclaré qu'ils
avaient meilleur golt que les autres marques.

Pc Pasc Pascual

Grace a cela, les gens ont commencé a connaitre
leur marque et a rechercher des informations sur les
réseaux sociaux, tandis que les ventes ont augmenté
(#575% dans leur boutique officielle sur Tmall et Taobao.
ATHMLR: FEB

ARG, REER!

aID

4H21820: 00-21:00
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Il s'agit du plus grand site de vente en ligne de Chine, principalement destiné a la
vente en gros et aux fabricants. Il s'agit de la meilleure option commerciale de type
B2B pour atteindre le consommateur chinois.
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Outils de marketing a lintérieur de 1688 :

Coupons
Festivals en ligne

Document : MOOC Agrosmart Global www.thevalley.es



iterreg H LES PLACES DE MARCHE CHINOISES ET LEURS FORMES DE @ TERREG ooc
Sudoe COMMERCIALISATION

MOOC Agrosmart Global
“AGROSMART {J TheValley

gIoba
El 10)]
,'?FF\ 4

SHh0 RS SHET  SIRFE SR

929

RN TG

gﬂfz‘ﬂwﬁ;mo;m‘mof‘c

Apres Taobao et Tmall, JD est la deuxieme place de marché B2C comptant le plus
de consommateurs en Chine.
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Une nouvelle plateforme JD appelée JingXi a
récemment été ajoutée. Elle est similaire a Pinduoduo, & N8
c'est-a-dire qu'elle est utilisée pour les achats groupés.

Vous pouvez également vous connecter avec WeChat,

qui est l'application la plus utilisée par les gens au =R
quotidien. La stratégie de cette plateforme est de

connecter les réseaux sociaux avec le marché, donc le 00 miEssA
marketing de cette plateforme dépend des comptes

KOL de WeChat.
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La place de marché B2B pour le secteur alimentaire en Chine
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Des clients dans plus de 100 pays et régions.

Elle participe a lorganisation et a la coopération

NG L RIVER
avec plus de 100 expositions professionnelles de PUER: m OATES R
produits alimentaires importés en Chine et a
'étranger :
Foire de Canton, Foire nationale du sucre et du vin, g_a
SIAL (France), FHC (Royaume-Uni), SEOUL FOOD e MSMON

(Corée du Sud), HOFEX (HK), Anuga (Allemagne), etc.

@
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Plateforme B2B chinoise spécialisée dans le vin.
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